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Territoire _ o
Caractéristiques et enjeux du territoire

Auvergne-Rhone-Alpes Loire

Leterritoiredes Montsdu Pilat dispose d’unetrés bonne couverture de ses besoins alimentaires en produits carnés et laitiers, maisreste
largement déficitaire pour satisfaire lesbesoins alimentaires de la population du territoire en matiere de légumes, fruits, céréales et |égumes
SEcs.

Néanmoins, les nouvelles dynamiques agricoles, couplées au développement de partenariats avec les régions voisines, productrices
historiques de fruits et Iégumes, sont autant de pistes pour améliorer I’ approvisionnement du territoire en produit locaux et de qualité. Par
contre, lesmodes alimentaires actuels ont des effets négatifs sur la santé des « mangeurs» du territoire et une part non négligeable dela
population n'a pas acces, pour desraisons économiques, culturelles/éducationnelle ou de mobilité, a une alimentation suffisante et de
qualité....

Chiffres clés du territoire

S ~&

Contexte Caractéristiques
15 431 habitants socio-économiques
16 communes X 7,11% de chdmage
50,13 habitants’km 23 060€ de revenu médian

307,84km?2 de communes
53,10 ha artificialisés



S

Lutte contre la précarité
alimentaire
0 association(s) luttant contrela précarité alimentaire
0 associations par 10 km?
0 associations par 1000 habitants

Structures agricoles
220 exploitations
66 exploitations en bio

Organisation

de l'espace agricole
10 166,43 hectaresde SAU
33,03% de SAU
dont 30,30% de SAU en bio
dont 0,28% delégumineuses
dont 62,87% deprairies per manentes

Enjeux environnementaux liés a

['agriculture
Taux de produits phytophar maceutiquesinférieur a 0,01 ug
par litred'eau
Taux de nitratesinférieur & 10 mg par litred'eau
31 713,67m3 d'eau utilisés pour I'irrigation
en hausse de 140,74% depuis5 ans
47,59 de haielha de SAU



Distribution
7 enseignes de distribution
dont 2 GM S (moyennes et grandes surfaces)
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Restauration collective

11 restaurants collectifssur leterritoireinscrits sur ma
cantine

dont 4 restaurants collectifs qui ont fait leur télédéclaration

sur ma cantine

Gouvernance
Porteurs du projet

Transformation
116 emploisdans|a transfor mation
+36,47% des emplois dansla transformation depuis5 ans

> Communauté de communes Monts du Pilat (Communauté de communes)

Nom de l'instance de décision
COPIL

Partenaires de l'instance de décision

Collectivitésterritoriales, Etat
> DRAAF

> REGION Auvergne Rhone Alpes

> Département Loire

> DDT Loire

> 16 communes

> Par naturel régional du Pilat

> Par naturel régional du Pilat

Acteursdela production agricole dont foncier



> ChambreAgricultureLoire

> Comité de développement agricole des Monts du Pilat
> Comité de développement agricole des Montsdu Pilat
> ADDEAR

Acteursdelasanté
> ARS

Acteur s environnementaux
> centre permanent d'initiatives pour I'environnement des Monts du Pilat

Autres

> Terredeliens

> Chambredes Métierset del'artisanat dela Loire

> Chambrede commerce et d'industrie Lyon Métropole Saint Etienne

Partenaires engagés dans la mise en oeuvre du PAT

Collectivitésterritoriales, Etat

> DDETSLoire

> MSA

> SICTOM VELAY PILAT

Acteursdelarecherche et del'enseignement

> Lycée agricole Précieux Saint Genest Malifaux - Campus Agronova
> INRAE

Acteursdela production agricole dont foncier
> SAFER delaLoire

> lesCUMA

> lesAgriculteurs

> |es services de remplacement

> Solidarité Paysans

> CILDEA

> Lesjeunesagriculteurs

> FDSEA

> Confédération Paysanne

> Magasin de producteursle Quart d'heure Paysans

Acteursdelatransformation agroalimentaire

> Pole Agroalimentaire Loire

> Brasserie du Pilat

> Brasserie dela semeéne

> Lesbonbons de Julien

> Lesagriculteurstransformateursdu territoire

Acteursdelarestauration collective

> college du Pilat

> college st Régis

> collége st joseph

> MFR Marlhes

> EHPAD (Bourg Argental, St Genest Malifaux, st romain les Atheux, Marlhes, St Julien Molin Molette)
> créches (Bourg Argental, St Genest Malifaux, st romain les Atheux, Marlhes, St Julien Molin Molette
> Ecolesdu territoire

> MASlerosier blanc

> ADAPEI St Julien Molin Molette

Acteursdelarestauration commerciale

> 40 restaurantsdu territoire

Acteursdeladistribution alimentaire
> lafermeau quartier (SCIC)

> Epiceries et commerces alimentaires du territoire
> Traiteurs

> ADMR

> AIMV

Représentants des consommateurs

> les Associations Famillesruralesdu territoire
> Collectifs Planfoy en Transition

> CollectifsLatransition malifieuse

> Collectifs St Régisdu coin en Transition
Acteursdela santé

> Laury Barray, diététicienne



> Sandra Escomel, micronutritionniste
> Groupe de santélocal
> Naturopathes

Acteursdu social

> centre social dela Déome

> espace Jeunesse, Loisirset Vie sociale St Genest Malifaux
> espace Jeunesse, Loisirs et Vie sociale Marlhes

> Lesrestaurantsdu Coeur de Maclas

> Secours catholiquedelaLoire

> Banque alimentairedela Loire

> Collectifsd'entraides locaux (acceuil et solidarité)
> LaCroix RougedelaLoire

> Noel et Partage

> Sauvegarde 42

Acteur s environnementaux
> CPIE des Montsdu Pilat
> Vent deBio

Autres

> Officedetourismedu Pilat
> L'Enversdu Grenier

> Foulée du Haut Pilat

Les objectifs stratégiques du projet

Axes stratégiquesdu PAT :

1- Déployer une palitique alimentaire sur lesMontsdu Pilat2- Développer et structurer I’ offre des producteurs pour répondre aux besoins
alimentairesdu territoire3- Promouvoir et rendre accessible a tous une alimentation locale, saine et de qualité4- Soutenir et dynamiser
uneagriculture nourriciére du territoire et accompagner son adaptation aux défis climatiques et écologiques.

1- Déployer une politique alimentaire sur lesMontsdu Pilat :

Impulser I'élaboration et I'animation du PAT :- Piloter la construction dela stratégie et du projet d’action du PAT- Définir et piloter la
gouver nance et lesinstances de pilotage du PAT- Suivre et évaluer lesactions, lesréorienter

Mettreen lien et coordonner lesacteurs:- Créer desliens de proximité entre producteur ghabitants/acteurs du systéme alimentaire afin de
de constituer un réseau d’ambassadeursdu territoire et assurer la promotion des actions- | nstaurer des événements sur |’alimentation
(assises, visites, atelierscuisine...)

Communiquer, capitaliser et essaimer :- Assurer une communication attractive, organiser desréunions publiquesde

pr ésentation/avancement et valoriser lesinitiatives en termesd’alimentation durable et locale

2- Développer et structurer I’ offre des producteurs pour répondre aux besoins alimentairesdu territoire

Structurer I'offre alimentaire pour faire connaitre les productions et produitslocaux de qualité :- Référencement del’offredu territoire ;-
Communication auprés du public et des professionnelsde I’ alimentation sur I’ offre alimentaire locale - Promotion du patrimoine
gastronomique;

Accompagner la Restauration Collective pour la valorisation des produits locaux dans son approvisionnement :- Réalisation de diagnostic
du fonctionnement dela restauration collective (four nisseurs, mode de gestion, gaspillage alimentaire, etc.) et élaboration d’un programme
d’action pour renforcer son ancrage local ;- Structuration d’un réseau de cantines et animation du programme d’action ;-
Accompagnement des agriculteurspour renforcer leur positionnement dans|’approvisionnement delarestauration collective (étude de
I’opportunité des groupements d’ achats /centrales/ platefor mes - réponse au cahier des charges)

Accompagner latransformation des produits agricoles brutsen lien avec les contraintes sur lesfiliéres, afin d’augmenter la disponibilité en
produits de qualité nutritionnelle : - Evaluation et planification des besoins de développement d’ outils de transfor mation avec les autres
territoires ;- Accompagnement des projets de valorisation collective identifiés comme structurantssur leterritoire

3- Promouvaoir et rendre accessible a tous une alimentation locale, saine et de qualité

Faciliter et diversifier les modalités d'accés a ' offre de produits locaux :- Etudier les comportements des habitants et renforcer la
consommation locale en développant des alter natives aux modes de commer cialisation classiques ;- Développer I’accés de la population
locale aux exploitations agricoles (glanage, vente alaferme) ;- Développer les mobilités pour les accés aux mar chés;

Soutenir lesréseaux d’entraide alimentaire: - Accompagner |’ émer gence/développement detierslieux & associations promouvant une
alimentation saine et durable- Encourager le développement/usage de la monnaie locale- Porter la réflexion pour |le développement d’une
Sécurité sociale Alimentaire (SSA)

Eduquer a une alimentation durable et préservant la santé: - Conduire des actions de sensibilisation auprés des habitants sur des sujets
mélant I'alimentation et la santé Former ala cuisinedes produits bruts- Limiter les gaspillages alimentaires et développer le compostage
4- Soutenir et dynamiser une agriculture nourricieredu territoire et accompagner son adaptation aux défis climatiques et écologiques
Protéger lesterresagricoles:- Observer et analyser les évolutionsfonciéres et déployer une stratégie fonciéreterritoriale

Soutenir lesdynamiquesd'installation - transmission :- Mettre en place des soutiens aux porteurs de projets (réseau, soutien financier)-
Mettre en place des espaces detests agricoless Communiquer sur I'agriculture du Pilat et sesatouts

Agir pour |'adaptation des systémes agricoles au changement climatique: - Former lesagriculteurs a de nouvelles pratiques agricoles et a
latransition écologique- Encourager et soutenir lesactions en lien avec les objectifs derésilience climatique- Favoriser et développer la
biodiversité comme facteur positif de productivité

Accompagner lesréseaux agricoleslocaux et lesformesd'agriculturesinnovantes :- Renforcer lesréseaux agricoleslocaux - Développer des
productions et filiéres moins consommatrices en énergie et en eau



Les principales actions du PAT par axes thématiques

Type d'action Actions phares Avancement

Maintien et développement de
['agriculture durabledansle
périmétre

4.1: Connaitrele potentiel foncier agricole et sensibiliser .
. . ) . Action en cours
ason enjeu de préservation

Maintien et développement de

I'agriculture dur able dans le 4.2 : Déployer une stratégie fonciereterritoriale

préservant le potentiel foncier agricole Action programmee

périmétre

Maintien et développement de 4.3 et 4.4: Mettre en place et coordonner un réseau

['agriculture durabledansle territorial d'appui aux cédants et porteursde projets, et Action en cours
périmeétre soutenir I'installation sur le Pilat

Maintien et développement de 45 4.6q 4.7 : Accompagner I@ explonatlonsa
['adaptation au changement climatique et au

['agriculturedurable dansle . : . . . Action en cours
développement des pratiques agr oécologiques, et soutenir

perimetre la diversification des productions
© o Maintien et développement de ) . .
. e 4.8 et 4.9: Renforcer lesréseaux agricoles locaux et .
Economie l'agriculturedurabledansle . . o . Action en cours
o accompagner I'innovation sur leterritoire Pilat
alimentaire  Perimetre
Maintien et développement de 433 et 3.5.1: Développer desjardins potagers et vergers .
. . . . . Action en cours
["agriculture urbaine collectifsen sitesurbains
2.2,2.6 et 3.1 Caractériser I'offrealimentairedu territoire,
Maintien et developpement des améliorer son accessibilité, et accompagner les .
A S : o . Action en cours
circuitsde proximité producteur s agricoles pour approvisionner la restauration
collective
2.3 et 2.4: Etudier et promouvoir le développement
" - d'outils de conditionnement de transformation et de .
Organisation desfiliéres — . o Action en cours
valorisation des produitslocaux sur leterritoire et avec les
territoiresvoisins
Type d'action Actions phares Avancement
2.2 et 3.1: Création et communication d'un outil de
Accompagnement des producteurs ., , .
2 référencement del'offre de produits locaux sur le .
dansladistinction deleurs L . R e g . Action en cours
. territoire, et identification différentiée des produits locaux
produits -
danslesrayonsdes pointsde vente
— Actions de promotion des produits
Culturd e durableset locaux et du 3.2: Promouvoir et rendre accessible atousles pratiques .
L : N - . . S Action en cours
gastronomie patrimoine gastronomique auprés de consommation de produitslocaux sains et de qualité
des consommateurs
Type d'action Actions phares Avancement

3.5: Accompagner la promotion d'une alimentation saine

Ac’upnspl educatllon alimentairea et accessible et les habitants dans leur s habitudes de Action en cours
destination dela jeunesse ;
consommation

Actionsd'éducation alimentairea 3.5: Accompagner la structuration des réseaux
Education  destination desfamilles (Grand promouvant un alimentation saine et accessibles et les Action en cours
alimentaire  public - tous consommateur s) habitants dans leur s habitudes de consommations



Nutrition et
santé

Justice sociale

o
Qg

Environnement

STH

Restauration
collective

oo
oo

Urbanisme

Type d'action

Formation et sensibilisation du
grand public sur lesliens
alimentation-santé

Type d'action

Actions d'accessibilité
géographique

Actionsd'information et/ou de
sensibilisation a destination de
publics spécifiques

Actions de coordination entreles
acteursdelaluttecontrela
précaritéalimentaire

Actions utilisant |'alimentation et
agriculture comme vecteurs
d'insertion sociale : jardins
d'insertion, travail avec structures
d'insertion sociale

Type d'action

Changement des pratiques
agricoles plus vertueuses pour
['environnement dont bio et
agroécologie (hors déchets et
gaspillage)

Diminution du gaspillage
alimentaire, réduction et recyclage
des déchets, collecte sélective des
biodéchets

Type d'action

Autres actions d'accompagnement
delarestauration collective

Respect delaLoi Egalim :
augmentation de
["approvisionnement en produits
"durables’ et dequalité

Type d'action

Protection et mise en valeur des
espaces agricoles

Actions phares

3.5: Promotion d'une alimentation saine et accessibles des
habitants dansleur s habitudes de consommations

Actions phares

3.1 Rendre physiquement accessibles les produits locaux
et de qualité au habitantsdu Pilat

3.3.4: Sensibiliser legrand public aux enjeux del'aide
alimentaire

3.3: Développer lefonctionnement del'aide alimentaire
sur leterritoire des montsdu Pilat

3.4 : Connecter les productions agricoles locales au réseau
d'aide alimentaire

Actions phares

4.6 : Maintenir, développer et diffuser lespratiques agro-
écologique et la biodiversité sur les exploitations agricoles

3.5.3: Promouvair les changements des habitudes
alimentaires des habitants

Actions phares

2.7 et 2.8 : Accompagnement de la restauration collective
al'introduction de plus de produits locaux de qualité, et
recherche de mutualisation entreles structures
(approvisionnement et cuisines) et avec la restauration
commerciale

2.7 . Accompagner les cuisines derestauration collective
pour I'introduction de produits de qualité/ EGALIM

Actions phares

4.1 et 4.2: Connaitrele potentiel foncier agricole,
sensibiliser a sa préservation, et déployer une stratégie
fonciéreagricoleterritoriale

Avancement

Action en cours

Avancement

Action en cours

Action en cours

Action programmée

Action en cours

Avancement

Action en cours

Action en cours

Avancement

Action en cours

Action programmée

Avancement

Action en cours



Type d'action Actions phares Avancement

5 Groupes de concertation 1.1: Déployer une gouvernance alimentaire sur le .
oo . L Action en cours
thématiques pérennes territoire
E B E e 1.2: Créer et maintenir lelien entretousles acteursdu
Modalités d'implication du grand N . . : . .
ublic pérennes s/stemez_allmentalreet Ie_grand publ_lc, pour dep_loyer et Action en cours
Gouvernance P communiquer sur lesactionsdu projet alimentaire

Evaluation

Méthode(s) d'évaluation utilisée(s)

> Autre (champ libre)
Lesuivi - évaluation delaréalisation du programme d'action du PAT seraréalisé par le suivi des différents nombreux indicateurs et des
cibles définissur les 24 actions et 82 sous actions ou étapesidentifiées, qui comprennent, au dela desindicateur simposés/ thématiques de
la SNANC, desindicateursderéalisation, d'implications, de déploiement et de participation des acteurset publicsciblés.

Coopération
Coopération inter-PAT

Oui

PAT de Saint Etienne M étropole, Loire Forez Agglomération et Forez Est

Actions de coopération dans les domaines et objets suivants:

1.Rendez vous professionnels de I'alimentation de proximité : RV des professionnels (producteur s, transfor mateurs, metteurs en mar ché,
acheteurs) réalisés les années précédentes de facon indépendante et mor celée sur lesterritoires des PAT (2022 pour Pilat, 2023 et 2024 pour
autres PAT desud Loire). Objectif partagé deréaliser désormais de fagon coordonnée ces RV de professionnels, sur le sud Loire (bassin de
vie de Saint Etienne pour le Pilat) et bassin d'Annonay) - RV programmé en sud Loirele 9/11/2026.

2. Actions de formations et d'accompagnement des cuisines de restauration collectives pour lerespect delaloi EGALIM : Adaptation des
pratiques, appels d'offres, outils logistiques de gestion, commande et appr ovisionnement, mutualisation d'achats ...avec Saint Etienne
Métropole

3.Confortation et développement de platefor mes mutualisées de conditionnement / transformation des produits agricolesde nosterritoire
et pour massification et approvisionnement des restaurations collectives et commerciales (exemplesréflexions collectives actuelles pour
consolidation dela plateforme " la Ferme au Quartier™)

4. Au dela, rencontresréguliéres avec le PAT de SEM pour échanges et partage en vue de coopérations

PAT dela Communauté d’agglomération Annonay Rhone Agglocontacts pris et participation a desforums organiséspar le PAT CARA

Coopération interterritoriale

Oui

Présence du PAT Montsdu Pilat aux groupes d'échanges départementaux et r égionaux organisés régulierement pour partage
d'expériences.

Inter PAT Loireet PAT Montsdu Lyonnais

Desréunionstrimestrielles animées par le Pole Agroalimentaire de la L oire per mettent des échanges d'expérience entre char gés de mission
PAT

Echangesdu PAT des montsdu Pilat avec le Parc du Pilat sur desactions é&endue au territoire du parc et plus particuliérement au
territoiredela CC du Pilat Rhodanien :

- Actions sur I'approvisionnement en fruits,

- Soutien a l'expérimentation de transformation du lait de chévre produit sur le massif du Pilat par la fromagerie des 4 Fermes (CCMP)
afin de maintenir la production del'appellation Rigotte de Condrieu, avec restructuration delafiliére caprine du Pilat

PAT membre des réseaux
> Rencontresinter PAT AURA
> InterPat delaLoire

Moyens financiers et humains

Dispositifs financiers mobilisés

> Le Programme National pour I’ Alimentation (PNA) et ses déclinaisons régionales
> Lapoalitique européenne de développement rural et le Feader

> Leprogramme LEADER

> Lesaides des Régions

> Plan derelance

Moyens humains



1ETP

Coopération interterritoriale

Contact

Christine Gazel

0477021716

pat-agriculture@cc-montsdupilat.fr

Service Economie

Chargée de mission Projet Alimentaire Territorial
3 Place del'Hébtel de Ville BP27

42220 Bour g-Argental

Détail des sources

Vous souhaitez comprendre le mode de calcul des données ? Consultez le vade mecum desindicateurs.



https://france-pat.fr/app/uploads/2025/07/France-PAT_Vademecum_indicateurs.pdf

