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Le Projet Alimentaire Territorial (PAT) du Cotentin est porté par la Communauté d’Agglomération Le Cotentin et la
Communauté de Communes de la Baie du Cotentin.
en 2040, tous les habitants, quels que soient leurs revenus, ont accés a une alimentation de qualité,
produite dans un environnement préservé, ou les producteurs exercent leur métier sereinement. Le plan d’actions du
PAT propose la réalisation de 45 actions permettant d’'atteindre cet objectif.

Contexte de I’étude logistique :

Le développement des circuits-courts alimentaires et de proximité est urgent pour répondre aux problématiques de :
- I'alimentation carbonée
- la mauvaise rémunération des producteurs

la complexité de I'approvisionnement du consommateur (offre éparse)

- la production locale non consommée a proximité

I Action portée par : Communauté d’Agglomération Le Cotentin & Communauté de Communes Baie I

| du Cotentin :
Etude réalisée par : Agriflux & Chambre régionale d’agriculture de Normandie -

Objectifs : flux_4 ﬁé :
I - Etablir un recensement et une analyse des besoins et capacités logistiques du territoire R T 1
; autour des circuits alimentaires de proximité (plus de 120 personnes interrogées) a |
. - Proposer et simuler des modéles logistiques économiques et écologiques, opérationnels, ; .
: accompagnés d’un plan d’expérimentation. DAGRICULTURE |
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25% des producteurs ayant répondu vendent
aussi en circuits longs. * Enquete réalisée par la Chambre d’Agriculture entre octobre et décembre 2023
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Répartition des localités livrées (en nombre de livraisons)

Echantillon complet [l Producteurs du Cotentin
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Les producteurs interrogés livrent
principalement leurs produits dans le territoire.

Mais ils livrent également le reste de la
Manche, ainsi que le Calvados et un peu
I'Orne et I'llle et Vilaine.
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51% en température dirigée Les producteurs ont besoin de solutions

logistiques flexibles permettant de livrer
tous leurs clients dans un périmétre
géographique suffisamment large.

Profil type du producteur qui livre en propre
Je livre en moyenne 8 clients, une a deux fois par semaine dans un
rayon de 100 km
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Inconvénients a faire soi-méme
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Si j’avais une
solution alternative, j’y réfléchirais sérieusement !

COMMERCE ET LIVRAISON : MEME COMBAT ?

La notion de fiabilité et de flexibilité grace a 'autonomie vient
loin derriére.
Le spectre des inconvénients (
) est plus diffus et partagé.

Frais de livraison
élevés

Perte de temps
livraison

Peu de solutions  Manque de moyen
logistiques (matériel, humain,
volume,...)

Les acteurs économiques qui s’approvisionnent en produits locaux sont nombreux et diversifiés

» Réinventer la relation commerciale est un enjeu clé !

. restauration collective,

restauration privée, magasins spécialisés (dont bio), grande distribution, épiceries, commerces de proximité... Leur avis :

la notion de local s’entend en général
la restauration collective est deman
pour les distributeurs, détaillants

a I'échelle du département de la Manche, voire de I'’ex-Basse Normandie,
deuse de volumes, mais reste freinée par la complexité des marchés publics
et restaurateurs, les principaux freins avec les producteurs locaux sont la

fréquence de livraison et les francos élevés.

Tous sont conscients des enjeux et deman

Des solutions digitales tout au long du process
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deurs de solutions pour faire plus et mieux.

Il n'existe, a [I'heure actuelle, aucun prestataire
logistique capable de répondre a tous les besoins des
producteurs (petits flux fragmentés) a des coiits
raisonnables. Toutefois, certains transporteurs seraient
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préts a s’engager dans la démarche, si :
m e - on leur confie des flux massifiés en livraison
- on reste flexible sur les collectes chez les
Commergants producteurs
| Wy - on s’'imbrique dans leurs processus existants

Pour offrir cette flexibilité nécessaire, aux producteurs, comme aux transporteurs, il faut opérer une “mini plateforme

locale”’mutualisée dédiée a ces flux.



