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Intfroduction

Souvent considérée comme « la cerise sur le gateau » dans les PAT,
la communication joue pourtant un réle majeur sur ses conditions de
reussite.

Elle en est finalement une clé de voute et un outil indispensable & la coopération entre les
acteurs du territoire, au rayonnement du PAT sur son territoire et donc & sa pérennite.

L'objectif du guide methodologique est de vous accompagner pour intégrer la communication
de fagcon simple au plan alimentaire territorial.

Suivant I'échelle territoriale a laquelle est porté le PAT, les outils de communication activables

peuvent varier, le guide & donc vocation & faciliter le travail mais il est nécessaire de sélectionner
parmi les outils proposés ceux qui seront adaptés a l'échelle qui vous concerne.
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Les clés de la réussite

Une collaboration entre le PAT,
le service communication et les élues et élus

Les élements de ce guide permettent au charge de PAT de se
mettre dans la peau d'un chargé de communication pour étre
autonome ou pour faciliter la collaboration avec un éventuel charge
de communication.

_e service communication peut étre réticent & créer des outils
ponctuels a la demande mais il sera plus facilement mobilisable sur
a co-construction d'un plan de communication qui permet de
s'appuyer sur ses competences pour identifier les outils les plus
pertinents & développer et planifier les différentes actions dans le
femps.

Dans lideal, le plan de communication du PAT est le fruit d'une
étroite collaboration entre la communication, le PAT et les élus.

\
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La construction du plan de
communication nous a demandé
du temps au démarrage du projet
pour nous (chargé de PAT et
chargé de communication)
aligner et sécuriser les élus sur le
contenu et la forme de la
communication.

Cela nous a permis d'installer une
confiance réciproque et a
apporté beaucoup de fluidité
pour la suite. »
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1.1

Les enjeux
de la communication
pour les PAT




Les enjeux de
communication d'un PAT
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Les objectifs de communication
Dans la cadre des PAT, 6 objectifs récurrents

E’ collecter

) diffuser
:7’ sensibiliser

@ 0.
& mobiliser

104 intferconnecter
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Collecter des informations, en vue de reéaliser un diagnostic mais aussi de recenser les acteurs, actions,
initiatives deja présents sur le territoire ou en proximitée

Diffuser des informations courtes sur des données ou des évenements porteés par le PAT ou des acteurs du
territoire autour de lagriculture et de l'alimentation.

La sensibilisation consiste & éveiller les acteurs du territoires, & commencer par les habitants, sur les enjeux
autour des questions d'alimentation et d'agriculture.

La mobilisation permet de fédeérer les acteurs du territoire autour d'objectifs communs. Elle passe par des
echanges, des partages d'expérience. La convivialité et la commensalité sont des clés de la mobilisation.

La mise en mouvement passe souvent par les liens entre les acteurs. Un objectif de PAT est de favoriser la

rencontre entre différentes typologies d'acteurs pour créer de la transversalité et faire émerger de la
cooperation.

La rayonnement du PAT sur le territoire et hors du territoire renforce sa capacite & tfransformer l'écosystéme

territorial. Il sagit de porter a la connaissance du plus grand nombre des actions engagees pour susciter
ladhéesion et lessaimage.
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La communication, comment ¢a marche ?

Comment ¢ca marche ?

Pour bien communiquer

#1.

H2.

H3.

#4.

HS.

L 'émetteur doit identifier ses différents interlocuteurs.

Choisir les bons canaux de communication
susceptibles de toucher les interlocuteurs.

Définir le message clé & transmettre.

Choisir une forme de message adaptee au canal de
communication et a ses recepteurs.

Inciter & un retour pour engager la communication et
s'assurer de la bonne réception du message.

Retour

\@
S N % :

Emetteur

~

Canal de communication
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La communication
6 regles d'or

1. Le sens (communiquer sur le pourquoi)
2. La clarté : langage simple et accessible
3. L'adaptation: au public, a la situation, au canal

4. L'empathie pour comprendre les sentiments et
perspectives des interlocuteurs.

5. Hiérarchisation des informations : proposer
différents niveaux de lecture

6. Répétition et déclinaison sur les differents
canaux de communication

i

Votre collectivité s'engage pour une
alimentation et une agriculture locale de
qualite.

Nous voulons :

e assurer une alimentation saine,
durable et accessible aux habitants,

 faire de I'alimentation un levier de
développement économique,

o améliorer la qualité de notre eau et
de notre environnement en
favorisant des pratiques agricoles
vertueuses. »

Exemple d'une communication de PAT
claire et porteuse de sens.
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1.3

Construire son plan
de communication




Construire son plan de communication en 5 étapes

Prendre le temps de réfléchir pour poser un plan de communication
permettra d'étre plus d'efficace et d'assurer la cohérence.

Les clés de la réussite : un travail élaboré en collaboration

entre le charge de PAT, le service communication et les élus. \
N

——

_1. Identifier, comprendre et prioriser ses interlocuteurs

Identifier les canaux de communication existants et O
perfinents

[
A W N

« Construire un recit

Construire son planning de communication

. Des outils adaptes & chaque objectif de communication
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Les différents interlocuteurs

Recenser les différents interlocuteurs

L'identification des interlocuteurs permettra de recenser les canaux de communication pertinents pour
pouvoir les tfoucher.

Les différents interlocuteurs dans la communication des PAT (non exhaustif) :

& o .5
& y ) [ -
—/ \ (i (T &
........... J0 clj)) | - * % :
\ ) r r =
" Les services La Les =
Les ?Iues de la restauration habitantes Les acteurs Les
et elus collectivité collective et habitants d.e Iq. ) aaricultrices Les L i L troori La
territoriale solidarité g . distributeurs es actrices es entreprises .
alimentaire et agriculteurs et acteurs du secteur restauration
de I'ESS agricole et commerciale
alimentaire
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Les différents interlocuteurs
Prioriser les interlocuteurs

La priorisation des interlocuteurs permet de cibler
et dajuster leffort de communication.

Elle peut évoluer selon les stades davancement du
PAT et les actions menees.

Pour les interlocuteurs prioritaires on peut affiner
avec des typologies plus fines.

Exemple - parmi les habitants, on peut distinguer des
typologies plus precises suivant le niveau de priorité :
o familles,
e personnes agees,
* jeunes, efc.

>> Fiche méthodologique Eléments de langage

F/@\.\ Interlocuteurs

secondaires

Interlocuteurs
importants

Interlocuteurs
prioritares
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Les différents interlocuteurs
Mieux comprendre les interlocuteurs prioritaires

Pour vous donner un maximum de chances de
toucher vos interlocuteurs, il est intéressant de se
mettre en empathie pour comprendre leurs
senfiments et perceptions afin d'étre pertinent
dans vos messages.

Ainsi A l'issue des rencontres, une bonne facon de
synthétiser les éléments recueillis peut se
formaliser de la facon suivante

Interlocuteur Problematiques
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Les canaux de communication

Recenser les canaux de communication pertinents pour chaque cible

Interlocuteur Type de canal Canaux de communication / Evenements

Privilégier la rencontre :
Elus o Conseils communautaires
Séminaire de maires

Ecrit « Bulletin municipal, communautaire
Citoyens Numérique » Appli. de la commune (Pannopocket, Inframuros...)
e Reéseaux sociaux (Facebook, Instagram, Limpide In...

e Mail aux parents d'éleves transmis par les ecoles.

Garents Numerique e Information de rentrée dans les établissements scolaires (exemple rencontre avec le chef)
d'éléves Evenement - : .
« Commission cantine (tenue en publique).
» Portes ouvertes de l'école /la cantine
Agricultrices, e Comice agricole
agriculteurs e Information transmise par la chambre d'agriculture
Collégues au sein de Oral * Réunion d'équipe
la structure porteuse Ecrit/informel 1 Affichage sur le lieu de pause
(EPCI ...) Numerique e Infranet
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Construire un récit

Pour faciliter la prise de parole des élus et creer une
cohérence dans les prises de parole, le récit permet de
raconter le PAT en mettant en avant lengagement, la
volonte de transformation pour susciter lintérét des parties
prenantes. Elle facilitera lappropriation par un maximum
d'¢lu pour une portage large du projet.

Ce sera loccasion de poser les eléments de langage :
- un fon

- des messages

- des mots clés

- des mots & ne pas utiliser

>> Fiche méthodologique Eléments de langage

it
i

« Le message passe quand c'est vrai.
On ne travaille pas notre
communication avec une banque
d'image. mais avec des gens et des
produits du territoire. »

La communication des PAT



Construire son planning de communication

e Poser sur un
calendrier les
différentes etapes
du PAT, les actions
de communications
a mettre en place
pour chaque cible.

e Recenser en amont
les eléments qui
peuvent étre de
bonnes
opportunites pour
communiquer sur le
PAT.

Agenda (mois/semaines)

janvier février mars avril mai juin juillet

Semaine

Evenements nationaux

Evenements locaux

Etapes du PAT

Présentation aux élus
Réunion publique

Exposition itinérante du diagnostic
sur lieux publics

Intervention ciblée/agriculteurs
Intervention ciblées/chef
Intervention ciblée/parents d'éléves

Qutils de communication PAT
Lettre d'information PAT
Journal de la collectivité
Site internet

aout septembre octobre

rérmanie de voeux

el (.Jnaulaire
“INALISATION DU DIAGNOSTIC

— B e

Conseil Inautaira Conseil ..lnaula'm

ELABORATION ET DIFFUSION DU PLAN D'ACTION

Réunion publique conviviale

Synthése du PAT + Agenda Plan d'action + Agenda
Synthése du plan d'action

Mise a disposition du plan d'action

Synthése du diagnostic Portrait d'un acteur du territoire engagé

Mise a disposition du diagnostic

>> Trame vierge a télécharger et compléter

Conseil :..mautaire

12 3 4 S5 6 7 8 9 W 1 12 13|14 15 16 17 18 19| 20 21 22 23| 24 25 26| 27| 28 29 30 AN 32| 33| 34 3I5 3 3IT 38| 39 40| 41 42 43 M

DEPLOIMENT DU P

Présentation des projets liés a la restauration collective

s il
Intervention c- de la cantine

Retour sur COMICE + Agenda

Focus sur les projets liés & la restauratior
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S'appuyer sur la force du collectif

Des partenariats avec les acteurs locaux au service d'une diffusion large

L'ensemble des outils de communication cités dans les pages qui suivent n'ont pas tous vocation & étre
portés par le PAT, ils peuvent [étre par des partenaires et des acteurs du territoires. En revanche, la
structure porteuse du PAT a tout intérét & développer des partenariats dans lintérét mutuel des
structures. Un relai de I'événement auprés des habitants et des parties prenantes via des outils de
diffusion existants confre une mise en lumiére du PAT.

Une contribution collective & la notoriété des PAT

Chaque PAT peut bénéficier de la reconnaissance officielle du Ministére de
lagriculture et de la souverainete alimentaire. C'est le cas de la majorité des PAT,
ce qui contribue & les faire connaitre.
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H2_Mise en pratique



2.1

Des outils
pour démarrer




Recap
des outils

Vous trouverez ci-
apres quelques outils
pour démarrer : vous
pouvez a toutf
noment revenir au
recap en cliquant sur
le lien réecap ci-
dessous.

. Les éléments de langage

2. Realiser une vidéo pour les réseaux sociaux

3. Informer via PanneauPocket

4. Interpeller et informer via les réseaux sociaux

5. Envoyer une newsletter

La communication des PAT | 20



Qu'est-ce qu'un élément de langage pour un PAT ?

e Un élément de langage est une formulation pensée pour:
o fransmettre un message clair,
o renforcer limpact politique ou pedagogique d'un discours,
o s‘adapter au contexte local et ala cible.

e Objectif : rendre le PAT comprehensible, mobilisateur et incarne.
e Les élements de langage servent & porter une parole publique cohérente et partagee.
e Dans le cadre des PAT, on distingue deux grandes familles de publics :

o Le grand public : habitants, usagers, consommateurs...
o Les acteurs socio-professionnels : producteurs, entreprises, associations, agents territoriaux, etc.

RECAP La communication des PAT | 21




Comment présenter son
projet alimentaire territorial ?

Eléments de langage pour présenter son PAT

GRAND PUBLIC PROFESSIONNELS

e L'alimentation comme sujet transverse : la collectivite
ne peut agir seule.

e Demarche collective nécessaire.

e Construction d'un vision commune : que souhaitons-
nous manger sur notre territoire ? Comment
souhaitons-nous produire ? Quelles conditions de
travail pour nos agriculteurs ? Etc.

e Exemples d'actions qui peuvent faire partie du PAT

ldem grand public, en ajoutant :

de toutes et tous : associations, organisations de
producteurs, distributeurs, tfransformateurs, efc.

e Demarche collective qui vise a soutenir les actions
vertueuses qu'ils portent potentiellement.

e Exemples dactions dans lesquelles les partenaires
professionnels pourraient se retrouver / s'identifier.

e Coordination et soutien par la collectivité MAIS action

RECAP La communication des PAT




Comment presenter son PAT?

Exemples de définitions

e Aupreés du grand public :

o "Un Projet Alimentaire Territorial (PAT), c'est une démarche portée par une collectivité (commune, infercommunalite,
département..), qui réunit les acteurs d'un territoire pour mieux organiser I'alimentation locale. Ensemble, agriculteurs,
associations, commergants, citoyens, ecoles et elus construisent des solutions concrétes pour repondre G des enjeux qui
nous concernent tous : plus de produits durables et de qualité, dont bio, dans les cantines et dans nos commerces,
soutien aux agriculteurs du territoire, prix alimentaires accessibles pour les plus précaires, protection de
I'environnement, etc. C'est une fagon collective de repenser |'alimentation pour qu'elle soit plus durable, plus locale et
plus juste.”

e Pour les professionnels (potentiel partenaires du PAT):

o "Un Projet Alimentaire Territorial (PAT) est une démarche stratégique et collective initiee en general par une
collectivité, qui associe ensemble des acteurs concernés par l'alimentation a I'echelle d'un territoire (producteurs,
entreprises, citoyens, associafions, institutions...). Elle repose sur un diagnostic partagé pour définir et mettre en ceuvre
des actions concrétes, visant a renforcer la durabilité et la résilience des systemes alimentaires locaux. Par nature
transversale, elle implique une coordination entre les politiques publiques, mais egalement avec les acteurs du

territoire qui interviennent pour produire, fransporter, fransformer, distribuer notre alimentation et en faciliter 'acces
toutes et tous.”

RECAP La communication des PAT | 23




Mieux comprendre ses interlocuteurs
pour mieux choisir son approche

e Constats:
o Nos choix alimentaires sont faconnés par des systémes de croyances, des valeurs personnelles, des récits
collectifs et des logiques territoriales trés différentes.
o Un méme message peut convaincre un groupe et laisser un autre fotalement indifférent, voire reactif
negafivement.

o => || est essentiel de construire des messages adaptés a la diversité des publics présents sur un territoire.

e Les comportements alimentaires s'‘ancrent dans :
o des normes sociales (ex. : la viande comme symbole de convivialite, la cuisine maison comme valeur
familiale) ;
o des recits collectifs (ex. : autosuffisance du territoire, méfiance envers |ultra-transforme, attachement au
terroir...) ;
o des positions sociales ou politiques (ex. : écologie punitive vs alimentation plaisir, bio élitiste vs sécurité
alimentaire pour tous)
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Une diversité de profils & connaitre

Pour mieux cibler les messages, plusieurs typologies aident @ comprendre la pluralité des publics :

e Les 6 familles de Francais face & la transition (Parlons Climat / Destin Commun)
o identitaires, libéraux optimistes, attentistes, laisses-pour-compte, stabilisateurs, militants
désabuses.
o Source : Parlons Climat

e Les 12 conso-styles alimentaires territoriaux (Fondation Jean Jaures)
o du "branché local" au "consommateur réticent”, avec de fortes différences selon le cadre de vie.
o Source: Jean Jaures /| CREDOC

e Les 12 socio-récits alimentaires (TRAME - 14CE)
o permettent de comprendre les représentations alimentaires ancrées dans le vecu (conviviaux

traditionnels, strateges de la débrouille, eéco-militants, etc.)
o Source: [4CE — TRAME 2035

RECAP La communication des PAT | 25
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4 angles narratifs @ mobiliser

Proposition de 4 grands récits mobilisateurs pour parler du PAT :

|. Santé & alimentation de qualité : accés & des produits durables et de qualité, dont biologiques,
produits biologiques dans les cantines, repas équilibrés dans les cantines, éducation & lalimentation,
maillage territorial des primeurs et épiceries, lutte contre la precarité alimentaire, efc.

2.Environnement & transition écologique : transition agroécologique des fermes, préservation de la
qualité de la ressource en eau et sols par lagriculture et lindustrie agroalimentaire, impact carbone
de l'alimentation, lutte contre le gaspillage alimentaire, etc.

3.Economie locale & circuits courts : soutien aux agriculteurs et commerces locaux, développement
d'un réseau de commergants territoriaux, rapprochements entre producteurs et consommateurs,
efc.

4 Fierte territoriale & identité locale : valorisation d'une identite alimentaire locale, favoriser les
produits sous signes d'identification de la qualite et de lorigine, ambition de "faire mieux" que les
aufres, efc.

Mais selon les publics, leur impact varie. Voici pour quels profils ils résonnent le plus (ou le moins), dapres
'étude Parlons Climat — Destin Commun.
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4 angles narratifs @ mobiliser - & qui parlent t-ils ?

2. Environnement & transition écologique
e Parle particulierement 4 :
o Militants desabuses (sensibilises a lurgence climatique)
o Libéraux optimistes (ouverts & linnovation verte, si benéfices
economiques associes)
e Moins mobilisateur pour :
o Laisseés-pour-compte (sceptiques vis-a-vis de I'ecologie, priorité a
la précarite)
o |dentitaires (peu sensibles a largument climat s'il est percu
comme eloigne de leur quotidien ou impose)

1. Santé & alimentation de qualité
e Parle particulierement a:

o Stabilisateurs (valeurs traditionnelles, securité pour les enfants,
bien-étre familial)

o Attentistes (non politises, mais sensibles & des améliorations
concretes de leur quotidien)

o Militants désabuseés, surtout si le lien est fait avec les inegalités
d'accés a une alimentation saine.

3. Economie locale & circuits courts
e Parle particulierement &
o Identitaires (ancrage territorial, soutien aux agriculteurs d'ici)
o Stabilisateurs (valorisation du travail, respect des traditions)
o Laisseés-pour-compte (si discours sur le retour de I'emploi local, prix
justes)
e Moins mobilisateur pour :
o Militants desabuses (si pas de lien clair avec les enjeux sociaux/
environnementaux)
o Libeéraux optimistes (si percu comme peu innovant ou frop “localiste”)

4. Fierté territoriale & identité locale
e Parle particulierement a:
o |dentitaires (territoire, patrimoine, appartenance)
o Libéraux optimistes (si le récit valorise lexemplarité, linnovation
locale)
e Moins mobilisateur pour
o Militants desabuses (risque de rejet si discours trop institutionnel
ou "cosmetique”)
o Aftentistes (peu réactifs a largument identitaire sans benefice
concret)

Note : Ces catégories relevent dune lecture sociologique issue du travail réalise par Parlons Climat et Destin Commun. Elles ne RECAP La communication des PAT
sont ni exclusives ni figées, mais offrent un prisme d'interpréetation parmi d'autres pour penser les leviers de mobilisation.




Zoom sur les angles narratifs
vis-a-vis des acteurs socio-professionnel

Arguments a valoriser pour susciter 'engagement :
e Mise en réseau avec d'autres acteurs
e Accés facilité a des débouchés (ex : cantines scolaires, restauration cormmerciale, marchés, circuits
courts, etc.)
e Visibilité et reconnaissance du travail realise
e Interlocuteur dedié au sein de la collectivite
e Soutien a des valeurs partagées (ethique, fransmission, territoire)

Exemples d'activités associées & mobiliser pour faciliter leur engagement vis-a-vis du PAT :
e Speed-meeting producteurs/acheteurs
e Annuaire pro local
e Visites inferprofessionnelles de fermes ou cuisines
e Veille des financements
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Formulations et accroches : santé

e Objectif narratif : Montrer que le PAT améliore la santé des
habitants en agissant sur la qualité des repas et des produits
consommes, en particulier dans la restauration collective.

o Exemples de phrases d'accroche a utiliser (grand public) :
o «Le PAT, c'est du bon dans nos assiettes. »
o « Grdce au PAT, nos enfants mangent plus de produits frais,
locaux et de saison. »

DEVENEL

o « Plus de produits faits maison, plus de godt, plus de santé. » FOURNISSEUR DE LA
CUISINE CENTRALE
e Formulations pour les acteurs socio-professionnels \Gy0me
o « Le PAT soutient la montée en qualité de la restauration

collective, en créant des débouchés pour vos produits. » Exemple : CC Val de Drome en Biovaliee
o « Avec le PAT, nous renfor¢ons la place des produits frais et
locaux au sein de l'aide alimentaire. »
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Formulations et accroches : environnement

e Objectif narratif : Faire du PAT un levier local de réponse aux
enjeux ecologiques - climat, pollution des eaux et des sols,
gaspillage alimentaire, biodiversite.

o Exemples de phrases d'accroche a utiliser (grand pubilic) :
o « Le climat passe aussi par lassiette. »
o « Avec le PAT, chagque repas bio est un geste pour la

planéte. »
o « Moins de camions, plus de saisons. »

» Formulations pour les acteurs socio-professionnels
o « Le PAT valorise les pratiques agricoles durables (bio,
circuits courts, couverts vegetaux...). »
o « |l soutient les producteurs qui sengagent dans une

transition ecologique. »

Exemple : Ville de Baie-Mahault (Guadeloupe)
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Formulations et accroches : économie locale

e Objectif narratif : Valoriser le PAT comme levier de développement
economique local, en créant de l'activité, de lemploi, des débouchés
pour les producteurs et artisans du territoire.

e Exemples de phrases d'accroche a utiliser (grand public) :
o « Le PAT soutient celles et ceux qui nourrissent notre territoire. »
o « Gréce au PAT, nos cantines achétent plus de produits locaux. »
o « Consommer local, c'est bon pour la planete et bon pour
lemploi. »

e Formulations pour les acteurs socio-professionnels
o « Le PAT favorise des débouchés stables et pérennes pour les
producteurs locaux. » Exemple : Grand Poitiers
o « |l facilite les mises en relation entre producteurs, Communaute Urbaine
transformateurs et acheteurs publics/prives. »

RECAP La communication des PAT | 31




Formulations et accroches : identité locale

e Objectif narratif : Donner au PAT une portée symbolique et
emotionnelle - il renforce l'attachement au territoire, valorise ses :
savoir-faire, son patrimoine culinaire, son exemplarite.

o Exemples de phrases d'accroche a utiliser (grand public) :
o « Le PAT valorise ce que notre territoire a de meilleur. »
o «|ci, on cultive aussi le lien entre les gens. »
o « Grdce au PAT, notre territoire devient un modéle
d'alimentation durable. »

e Formulations pour les acteurs socio-professionnels
o «|linscrit votre activité dans une dynamique reconnue &
'échelle regionale ou nationale. »
o « Avec le PAT, notre territoire prend sa place dans les
reseaux d'innovation alimentaire. »

Exemple : Communauté de Communes
Provence-Alpes Agglomeération
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Reéaliser une vidéo pour les réseaux sociaux

Quand et pourquoi mobiliser cet outil ?

e Présenter le PAT, sa gouvernance et ses partenaires ;

e \aloriser des actions concréetes (marchés, animations, restauration collective..) ;

e Donner la parole & [€lu référent ;
e Sensibiliser le grand public et faire connaitre les initiatives locales.
Son impact dépendra de la capacité de diffusion (réseaux sociaux, site web, évenements, etc.).

Méthodologie

#1.

H2.

#3.
H4.

HS.
#6.

Définir les objectifs et la cible (habitants, partenaires, évenement..).
Identifier les personnes a filmer (€lu, porteur de projet, agriculteur...).
Rédiger un script clair (infro, message central, conclusion).

Faire valider le script par les €lus ou le service com.

Reéaliser les prises de vue (smartphone ou caméra dediee).

Monter la video (titres, logos, musique libre de droit), en respectant la charte graphique du PAT ou de

la collectivité.
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Reéaliser une vidéo pour les réseaux sociaux

Recommandations pratiques

@ e Durée recommandée : Pour les réseaux sociaux, vidéo courte de moins de 3 min. Vidéos plus longues (15 & 30 min)
envisageables, mais de preférence realisees avec un prestataire professionnel.

e Qualité sonore : Utiliser un micro dit “cravate” pour capter clairement les voix (modéles recommmandes : RODE
‘)) SmartLav+, RODE Wireless GO, ZOOM FI-LP).

e Techniques d'entretien : Poser plusieurs fois la méme question a linfervenant pour obtenir une réponse claire et
M exploitable.

®.9

e Cadrage et lumiére :
O o Attention & la lumiére : Eviter le contre-jour (pas de source lumineuse derriere la personne filmée).
= o Penser a l'usage final :
= Reseaux sociaux : format vertical (ufilisation sur telephone), notamment Facebook.
= Site web ou projection publique : format horizontal (consultation sur ordinateur ou écran large).
o Centrer lintervenant ou le positionner en legére asymetrie (regle des 2/3).
o Pour un fon solennel ou un message fort : regard camera / Pour un ton plus détendu : la personne peut regarder
lintervieweur, situé légerement sur le cote.
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Reéaliser une vidéo pour les réseaux sociaux

Exemples de
logiciels gratuits

e CapCut: appli ainstaller (ordi ou
téléphone). Montage simple avec
aide IA. Intégre son, texte, logo,
musique. Idéal pour videos filmeées
au smartphone.

e Canva: enligne, sans installation.
Pour créer des videos & base de
texte, photos, infographies. Ideal
pour formats animes sans prise de
vues exterieures. Exemple.

e Movie Maker Online : en ligne, sans
installation. Accés & des medias
libres de droits (sons, images,
musiques).

Script vidéo - Trame type réutilisable
- présentation du PAT

1. Introduction (10-15 sec)
e Plan fixe ou dynamique d'un lieu emblématique du territoire (marche, ferme..)
e Voix off ou face caméra : "Bienvenue & [nom de la commune / intercommmunalitél. Ici, nous agissons
pour une alimentation plus durable, locale et de qualite, grace a notre Projet Alimentaire Territorial.”

2. Présentation du PAT (20-30 sec)
e Plans illustrant les enjeux (restauration collective, agriculture locale, précarité alimentaire, circuits
courts...)
« Voix off ou témoignage élu ou agent : “Notre PAT vise & [résumer en une phrase les grands
objectifs]. Il est porté par XX; en lien avec [les partenaires clés : XX]"

3. Focus sur une action concrete (30-60 sec)
e Images de laction : marche, atelier, cuisine, animation scolaire..
e Temoignage 1 (ex. : porteur d'initiative / €lu)
e Témoignage 2 (ex. : benéficiaire / acteur local) :

4. Conclusion / appel a action (10-15 sec)
e Plan collectif ou souriant / logo PAT a l'écran
 Voix off ou face caméra: “Le PAT, c'est un projet collectif, pour une alimentation plus juste, saine et
locale. Rejoignez-nous !"
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https://www.youtube.com/watch?v=F4Nz27JOblY

Informer via PanneauPocket

Quand et pourquoi mobiliser cet outil ?

e PanneauPocket est une application mobile qui permet de diffuser simplement et rapidement des messages courts aux
habitants d'une commune. Les informations sont visibles a la fois sur lapplication (& condition que les habitants laient installée
et quiils suivent la commune) et, sila commune en est eéquipée, sur les panneaux lumineux.

e Elle est utile pour :

o Valoriser un événement ou une action du le territoire (marche, distribution solidaire, conféerence..) ;
o Relayer des appels a participation (ateliers, consultations, réunions...) ;
o Sensibiliser aux enjeux du PAT (ex. : saisonnalite, gaspillage, produits locaux).

Méthodologie

#1 Reédiger un message trés court (idéalement 250 caractéres max), avec un lien vers plus d'informations.

#2  Soigner laccroche : claire et simple.
#3. Ajouter une illustration ou une photo si pertinent.
#4. Programmer la diffusion au bon moment (voir recommandations).

#3. Penser & relayer ce méme contenu sur d'autres canaux (site web, réseaux sociaux).
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Informer via PanneauPocket mn

Recommandations pratiques

Preférer un ton informatif et direct et
eviter les acronymes ou les formulations
techniques.

Tester les horaires de publication pour
toucher au mieux les usagers (comparer
les differences de taux d'ouverture de vos
messages).

Utiliser des images simples qui reprennent
les messages clés (date, heure, nom de
levenement / initiative), éviter les format
A4 remplis de texte difficile & lire.

e

Trames réutilisables
pour PanneauPocket

e Modéle 1 - Annonce d'événement PAT
v+ Venez apprendre & cuisiner les restes avec [nom du chef / association].
& Gratuit, ouvert a tous. Infos sur [site ou contact].

* Modéle 2 - Valorisation d'une action
Cette semaine, 80 % des produits servis a la cantine sont locaux !
Bravo aux equipes du PAT et aux producteurs partenaires !
?® Plus dinfos sur notre site.

* Modeéle 3 - Sensibilisation
¢ Manger local, c'est soutenir les producteurs de [nom du territoire] !
Découvrez nos astuces pour une alimentation durable sur [lien ou nom de
lévénement].

e Modeéle 4 — Appel a participation
®: Participez a lavenir de lalimentation dans notre territoire !
? Réunion publique sur le PAT : mardi 18 juin & 18h, mairie de [nom].
0 Venez nombreux !
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Informer via PanneauPocket

Visuels

e 3 modeéles de visuels utilisables pour
Titre de l'événement / phrqse PanneauPocket, LinkedIn et Facebook

du type “Rejoignez nous...”

e Mode d'utilisation:

Date, heure et lieu o Choisir le modéle approprié parmiles 3

o L'adapter a votre charte graphique : polices
et couleurs

o Completer le texte

o Ajouter les images d'illustration et les logos

o Exporter la slide correspondante au format
image en cliquant sur "Partager” (en haut &
droite), puis “Telecharger”, sélectionner PNG
ou JPG dans les formats, puis “Telecharger”
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Interpeller et informer via les réseaux sociaux

&

Quand et pourquoi mobiliser cet outil ?

Pour simplifier la gestion, il est conseillé de se concentrer sur Facebook et LinkedIn, largement utilises par les usagers.
Instagram ou TikTok peuvent étre envisages si les ressources le permettent, mais necessitent des approches specifiques.

ﬁ e Facebook touche un public local large (habitants, associations, producteurs..) : utile pour mobiliser, relayer un

evenement, valoriser une action terrain ou créer une communaute.

® e LinkedIn vise un public plus professionnel (institutionnels, collectivités, partenaires techniques) : pertinent pour
valoriser la politique alimentaire, diffuser/relayer une prise de position, valoriser ou interpeller des partenaires.

Méthodologie

o Elaborer une ligne éditoriale simple : définir quelques grands types de publications (mise en valeur diinitiatives,

< evenements, messages politiques...) et planifier leur fréquence selon les réseaux.
H2. e Choisir le bon canal (Facebook ou LinkedIn) selon le message a faire passer.
e Rédiger un texte clair et court, accompagne d'un visuel attractif (photo, affiche, video courte), en respectant la
> charte graphique du PAT (logo, couleurs, typographies).
#4. e Publier aux moments clés (milieu de semaine, en journée), et relayer via les autres outils de la collectivite

(PanneauPocket, site web, newsletter...). ,
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Interpeller et informer via les réseaux sociaux

Recommandations pratiques

Varier les contenus : alterner actualités, photos,
chiffres clés pour maintenir l'attention.

Favoriser les formats visuels : privilegier les posts
avec images ou videos.

Publier idéalement entre 8h et 11h, surtout les
lundi, mardi ou jeudi.

Taguer les partenaires et utiliser des #hashtags
simples (3 a 5 :#PAT, #alimentationdurable...).
Interagir : répondre aux commentaires pour
améliorer la visibilité du post.

Rester synthétique (500-1000 caracteres)

o Algorithme Linkedin :
informations clés & retenir

Modeéle de ligne éditoriale mensuelle
I post Facebook + 1 post LinkedIn / semaine

: \ Post Facebook Post LinkedIn
Semaines Thémes . _
(grand public) (professionnel)

S

S2

S3

S4

Valorisation
d'une action/
politique locale

Portrait
d'acteur du
PAT

Promotion d'un
evenement
A venir

Chiffre-clé
ou info utile
du PAT

[Photo + ton chaleureux]
- "\Jous avez éte
nombreux & découvrir.."

[Portrait + anecdotel :
‘Rencontrez Agneés,
maraichere passionnée...

n

[Visuel événement + ton
incitatif] : "Rendez-vous
samedi prochain..."

[Infographie/ astucel :
"Saviez-vous que X
ecoles proposent des
repas bio 7"

[Photo + ton descriptif] :
“Retour sur l'atelier
organise dans le cadre..”

[Portrait + citation] :
"Agnes, productrice
partenaire du PAT,.."

[Affiche + infos pratiques]
. "La collectivité organise
un temps d'échange..”

[Graphique + ressource] :
"Zoom sur |'évolution de
loffre bio dans les
cantines du territoire.."
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Interpeller et informer via les réseaux sociaux

Deux exemples de trames de posts (méme sujet, 2 tons différents)

e Facebook e LinkedIn

X
0 Communauté de Communes de XXX @ Communauté de Communes de XXX

Dans le cadre du Projet Alimentaire Territorial, la commune a
organisé une visite pédagogique & la ferme de Mme. XX sur la
Commune de XX, partenaire du PAT, pour les éléves de [école
Jean Jaurés.

a8 [Photo de latelier avec des enfants]

@ Une belle matinée en ferme pédagogique pour

les éléves de [école Jean Jaures !
Objectif : sensibiliser dés le plus jeune dge & une alimentation

locale, saine et durable.

Merci aux enseignants, agriculteurs et agents mobilisés pour la
réussite de cette action!

@EcoleJeanJaures @FermedeMmeX

lls ont découvert comment poussent les fruits et
légumes de saison... et golte quelques fraises au
passage @

Merci & nos partenaires pour ce moment convivial et ,
# AlimentationDurable #Education #PAT

éducatif ©
H#PAT #FermePédagogique #AlimentationDurable QD & = +
1] 7 I\ wsi [Méme photol ®
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Interpeller et informer via les réseaux sociaux

Visuels

e 3 modeéles de visuels utilisables pour
Titre de l'événement / phrqse PanneauPocket, LinkedIn et Facebook

du type “Rejoignez nous...”

Date, heure et lieu o

O

e Mode d'utilisation:

Choisir le modéle approprié parmiles 3
L'adapter a votre charte graphique : polices
et couleurs

Completer le texte

Ajouter les images d'illustration et les logos
Exporter la slide correspondante au format
image en cliquant sur "Partager” (en haut &
droite), puis “Telecharger”, sélectionner PNG
ou JPG dans les formats, puis “Telecharger”
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Envoyer une newsletter

Quand et pourquoi mobiliser cet outil ?

» La newsletter permet de centraliser et de capitaliser les actualites du PAT. Elle offre un format plus détaille que les reseaux sociaux ou

PanneauPocket, permettant d'apporter des précisions sur les projets, de garder un fil rouge dans la communication, et de renforcer la
visibilité et la transparence de la déemarche. Elle est particulierement utile pour:

@)

(@]

@)

(@]

Maintenir le lien avec les partenaires du PAT.
Valoriser les actions et initiatives locales.

Relayer des appels & participation, événements, enquétes, efc.
Archiver les avancees du PAT dans un format reutilisable.

Méthodologie

H1.

H2.

H3.
H4.

HS.
B6.

B7

Définir les objectifs et la frequence d'envoi (mensuelle, trimestrielle...).

Identifier les rubriques fixes ou optionnelles de votre newsletter : actualites, agenda, zoom sur un projet ou acteur, chiffres-clés,
ressources...

Planifier les contenus a valoriser dans les prochaines newsletters.

Rédiger la prochaine newsletter : identifier les rubriques optionnelles & intégrer dans cette newsletter, assigner la rédaction des
rubriques aux agents et services concernes, centraliser les parties redigees et envoyer en validation aux €lus concernes et au
service communication (si existant).

Construire voftre liste de diffusion : liste sur Excel avec noms et adresses emails des destinataires.

Intégrer votre newsletter sur une plateforme dediee (voir section outils).

Veiller ala conformité RGPD : listes de diffusion autorisées, lien de désinscription obligatoire. . -
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Envoyer une newsletter

Recommandations pratiques

e Limiter 3 a S rubriques par envoi pour rester lisible.

e Reédiger des contenus clairs et synthétiques, enrichis de liens et visuels, en respectant la charte graphique.
e Envoyer aux bons créneaux : lundi, mardi ou jeudi entre 8h et Tih.

o Ajouter un lien "S'abonner & la newsletter” sur les autres supports (site web, Linkedin...).

o Relayer la newsletter via les autres canaux : réseaux sociaux, PanneauPocket, site de la collectivite...

e Suivre les statistiques d'ouverture et de clics pour affiner les prochaines editions.

Exemples de logiciels de conception et d'envoi de newsletters

e Mailchimp : oufil intuitif avec modeéles visuels, envoi planifie et statistiques détaillees. Gratuit jusqu'd SO0 contacts et 1000

emails/moais.

e Brevo (ex-Sendinblue) : solution francaise, envoi planifie. Gratuit jusqu'd 300 emails/jour (sans limite de contacts).

e ||l est possible denvoyer la newsletter directement par mail aux partenaires, sans passer par un outil dedie. Cependant, cette
methode limite la mise en page et ne permet pas de respecter pleinement le RGPD (absence de lien de désinscription).
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Envoyer une newsletter

Tra me"l'y pe Objet de I'emaiil :
[Nom du PAT] — Votre lettre d'info alimentation durable — [Mois/Date]
de newsletter

PAT En-téte :

Logo du PAT ou de la collectivite
Titre ou accroche courte (ex. : "Ensemble pour une alimentation plus durable sur notre territoire”)

Introduction (2-3 lignes)
Message d'ouverture synthetique pour introduire les actualites et donner envie de lire la suite.

Rubriques possibles :

Zoom sur une action : mise en lumiere d'un projet ou dun événement (texte + lien ou photo)
Paroles d'acteurs : court témoignage (ex. porteur de projet, élu, cuisinier scolaire..)

Agenda : evenements a venir (ateliers, forums, visites, reunions...)

A consulter / A voir : lien vers un article, une vidéo, un rapport, etc.

e On abesoin de vous !': appel & participation, sondage, recrutement...

Bas de page

Lien de désinscription (obligatoire — RGPD)
Coordonnées de contact

Lien vers site du PAT ou de la collectivité

La communication des PAT | 45



/

2.2

Parangonnage
des outils de
communication

N



Des idées d'outils sur toutes les étapes du PAT

Comment se servir du parangonnage ?

Le parangonnage peut paraitre dense mais nous vous conseillons de ['utiliser commme une boite & outils.
Vous pouvez parcourir les outils proposes et vous rendre sur la page dédiee en cliquant sur le lien.

En cliquant sur le mot sommaire en bas de page, vous reviendrez & l'inventaire des outils (page ci-apreés).
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Des idées d'outils sur toutes les étapes du PAT

Objectifs et besoins en communication sur chaque étape

#1_DIAGNOSTIC

Eveiller lintérét,
recueillir les données

Mobiliser les élus

‘E’ collecter

QRER

) mobiliser

@) diffuser

Restituer

#2_GOUVERNANCE

Animer et

Mobiliser les acteurs
maintenir le lien

mobiliser
@) diffuser

/?\ .
31?53 interconnecter

#3_STRATEGIE

Consulter
Construire et abriter
Diffuser

B @ -
mobiliser
A/

-(O=rayonner
/N

/(I)\ .
315353 interconnecter

#4_PLAN D'ACTIONS

#5_SUIVI/EVALUATION

Fédérer les acteurs

|-

)

R

o |3
*cBE c
O O 3
g9 15
c8 N
<8 0
5

=

A

mobiliser
) diffuser

51 sensibiliser

Recueillir

Diffuser aux élus, aux
finnaceurs et autres PAT

Diffuser aux habitants
et acteurs du territoire

Ey collecter

A/
-O=rayonner
7\

:1 sensibiliser
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L'organisation des fiches inspiration

Objectifs et besoins en communication sur chaque étape

#1_DIAGNOSTIC

)

3 3
—

o -

| 5 S

Q@ = O

o Bl

_

= BEcH

< I3

= IR

D

| -

‘E:' collecter

) mobiliser

@) diffuser

Restituer

Mobiliser les élus
e Qutil : Visites et rencontres d'autres PAT

Aller plus loin

Lien vers ressources complémentaires

Titre il

Descriptif de l'oufil

Services @ mobiliser

au sein de la collectivité

Méthodologie

Etapes de mise en oeuvre

*—_ * Rond vert, déemocratie
participative
» Rond orange, outils de
communication
» Rond jaune, création
de contenu

Colt/Impact

Evaluation indicative :

e des colts ®©®

o delimpact g

Indicateurs

Proposition d'indicateurs baseés

sur des données facile a récolter

Exemples et illustrations

Exemples de visuels et/ou outils

construits par dautres PAT
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Les outils & découvrir

Identifier un outil et se rendre directement sur la page dédiée

o Qutil #15 : Réaliser des e Outil #20 : Faire connaitre le

#1_DIAGNOSTIC

Outil #1: Visites et
rencontres d'autres PAT

Outil #2 : Entretiens filmés
avec les acteurs du terrain

Outil #3 : Consultation du
public

Outil #4 : Consultation des
parties prenantes

Outil #5 : Travailler avec les

lycées et/ou les etudiants

Outil #6 : Construire des
infographies et les decliner

Outil #7 : Formation_
MOQOC territorial

#2_GOUVERNANCE

o Outil #8: Lettre
d'information trimestrielle
ou semestrielle &
destination des partfies
prenantes et page web
deédiée

#3_STRATEGIE

o Qutil #9 : Site internet
valorisant les acteurs et
les actions du PAT

e Outil #10 : Exposition
itinérante sur les enjeux
agricoles et adlimentaires
ou PAT a destination du
grand public

o Outil #11: Magazines des
collectivités et/ou livret
dedie au PAT

#4_PLAN D'ACTIONS

e Outil #12 : Organiser des
evenements festifs reguliers
pour valoriser les initiatives et

encourager la participation

o Outil #13 : Proposer des
appels a projet aux acteurs
du PAT pour renforcer
lécosysteme et le faire
connditre

o Outil #14 : Organiser des

webinaires thematiques
pour maintenir informer et
valoriser des inifiatives
locales

films de valorisation sur le
PAT

o Outil #16 : Communiguer
auprés des éleves et des
parents déleves

o Outil #17 : Proposer des
evenements, creation
culturelles pour sensibiliser
le grand public

o QOutil #18 : Mobiliser les

resequx sociaux pour
communiquer sur le PAT

o Qutil #19 : Mobiliser

panneau pocket pour
communiquer sur le PAT

PAT et les initiatives aupres
des medias/presse

#5_SUIVI/JEVALUATION

Outil #21: Questionnaire de

suivi et d'évaluation suite &
la strategie

o OQutil #22 : Outils de

visualisation et suivi des
avancees et impacts du
plan d'actions du PAT

e Outil #23: Accueil
d'autres PAT pour
rencontres et visite
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#1_DIAGNOSTIC Mobiliser les élus
o Outil #1: Visites et rencontres d'autres PAT

ites et rencontres d'autres PAT Colt/Impact

2\ Va
Avant la phase de diagnostic, les élus doivent maitriser les @ é\é A

contours d'un PAT et étre convaincus de I'approche e
engcgée Un d|0|ogue enTre pOIrS pGUT éTre mls en plcce L\‘:::Tehll:df::livszujetallmentalrelerrltairetPAT}etéIademandelavice-présmanteencnarge
afin de faciliter 'appropriation de la démarche. Indicateurs e

la SOMINVAL et Béatrice Bertrand, Maire de Vivy.
L'occasion de visiter le carré des producteurs, les espaces de stockage sous atmosphére

[ ol 4
[ ] N OI I l b re d e | US I ' IO bl | |SeS contrélée et les infrastructures logistiques mises a disposition des producteurs et des acheteurs.
S ° . I ° I ° Le MIN de Vivy est un outil logistique incontournable du territoire sur lequel se rencontrent de
rT‘ . 14 nombreux acteurs (producteurs, grossistes, négociants...). C'est aussi une vitrine pour valoriser
erVIceS q o I Iser L] NO' | Ibre de ||kes Sur |eS pOSTS des elus eT de |O les produits du Saumurois dont la qualité est reconnue au niveau national ! Le Saumurois est par
exemple reconnu pour ses légumes anciens mais aussi pour des variétés de légumes que I'on
retrouve peu dans les autres régions.

collectivite sur les reseaux sociaux
» Nombre de voyages / echanges organises

Tous les services associés au PAT : developpement
economique, action sociale, aménagement du territoire,
achat public, etc.

Exemples et illustrations

Méthodologie

e Voyage d'etude d'une delegation du
Département des Landes dans le

e |dentifier les besoins en termes de retours d'expériences

Rencontre Landes - Gers : échanges fructueux autour

: Departement r : ol .
e Prendre contact avec France PAT ou d'autres réseaux de Vepo ed”e’r ddud(';e 2 eleaation de | des enjeux de lalimentation durable
. . 7 \ ’ ’ [ ] n I n Le 5 septembre dernier, une délégation d'élus et de techniciens du Conseil départermnental des Landes s'est déplacée au
CO”eCTIVITeS en FrOnce Comme G |,e1-r0nger (ReseOUX _Oygge e u, e, u e e, ego O e G Dépa.rtem.ent.duGersp-ouréchangerau(outdesenjeuxde-l'alimenta(io.na. . .
Commu nOu-I-e d AgglomerOTlon de SGumur le Une journée riche en échanges entre deux Départements aux problématiques identiques.

régionaux PAT, Un Plus Bio, Association des Maires de France, . , — .
de Loire sur le Marche d'Intérét National de

1 i I d f | | | N1+ A Une rencontre qui a été& l'occasion pour le Président Philippe Dupouy et
PGCTe de Mllon’ eTC') Gfln d I enTI Ier eS CO eCTIVITeS GVeC . Cathy Daste-Leplus, Vice-présidente en charge de I'alimentation, d'évoquer
V I V les nombreuses actions engagées par le Département autour de son Projet
—Y- Alimentaire de Territoire.

lesquelles echanger.

e Organiser des temps de rencontres (en ligne ou en
présentiel)

e Participer aux rencontres des différents réseaux

e Sommet des Maires du Pacte de Milan pour
des Politigues Alimentaires Urbaines
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https://www.milanurbanfoodpolicypact.org/
https://www.milanurbanfoodpolicypact.org/
https://www.milanurbanfoodpolicypact.org/
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#1_DIAGNOSTIC Eveiller l'intérét & recueillir les données
e QOutil #2 : Entretiens filmés avec les acteurs du terrain Fiche outil _realiser une vidéo

‘n’rre’riens filmés avec les acteurs du terrain

La réalisation de petites capsules videos au format adapte
auXx réseaux sociaux peut permettre au PAT de faire
connaitre les initiatives de son territoire auprés du grand
public et/ou faire connaitre I'€lu en charge du projet
alimentaire et les politiques publiques menees par la
collectivité. L'impact déependra des chambres d'écho et
capacite & toucher le grand public de chaque collectivite.

Services & mobiliser

e Tous les services impliques dans le PAT
e Service communication

Méthodologie

« Définir les objectifs et la cible de la vidéo

e |dentifier les intervenants

 Construire un script vidéo : un déroule previsionnel de la vidéo
seconde par seconde

» Faire valider le script aux €élus

o Reédliser les prises de vues

e Monter la vidéo en respectant la charte graphique du PAT

Colt/Impact

OO«

Indicateurs

e Nombre de vues
e Nombre de like

Exemples et illustrations

o Video lissue du programme TETRAA
gui valorise I'engagement d'un élu

 Vidéo 2 issue d'un projet de diagnostic
du systeme alimentaire en Nouvelle
Caledonie, qui met en avant une
initiative du territoire.

* Video 3 issue du projet Food Trails qui
met en avant un ferrifoire et ses
politiques publiques lices &
'alimentation.

Aller plus loin

#TETRAA | Transition agricole et alimentaire : Douaisis Agglo s'engage
avec TETRAA @) Depuis 20 ans, Douaisis Agglo se mobilise pour une... &8 Commenter en tant que Anna Faucher

Y Faime () Commenter 5 Partager OB 1K

- #STQRIES

e ﬁf.',q‘f.;_aoeqf&ux METROPOLE=
Watch on 1B Voulabe -‘;;F ¥ # = I } W .;'
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https://www.youtube.com/watch?v=GhJlBt0kl5c
https://www.youtube.com/watch?v=GhJlBt0kl5c
https://www.youtube.com/watch?v=GhJlBt0kl5c
https://www.youtube.com/watch?v=GhJlBt0kl5c
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#1_DIAGNOSTIC

Eveiller l'intérét & recueillir les données

e Outil #3: Consultation du public

Consultation du public

Les outils de consultation sont des moyens de mobiliser et
communiquer autour du PAT tout au long du projet. Sur la
phase de diagnostic, une consultation publique physique ou
numerique peut permettre d'identifier les requétes du grand
public, une enquéte sur les pratiques alimentaires de mieux
connaitre ses habitants, récolter de linformation et de faire
connaifre la démarche PAT.

Services & mobiliser

e Tous les services impliques dans le PAT
e Service participation citoyenne si existant

Méthodologie

e Construire une maillist en sappuyant sur des relais locaux

o Multiplier les canaux si enquéte en ligne pour la faire
connaitre (magasines, reseaux sociaux, mail-list constituee,
associations financeées, conseils de quartier, etc.)

e |l faut arriver a sortir des acteurs déja engageés qui sont
attentifs & ces messages la pour atteindre ceux qui ne les
voient pas mais qui souhaitent sexprimer.

Colt/Impact

 Plateforme participative
e Parlement mobile
e Enquéte consommation

Indicateurs

» Nombre de participations
e Nombre réponses enquéte

Exemples et illustrations

 Plateforme participative_
Ville de Marseille, Metropole
Rouen- Normandie

e Parlement mobile_ Ville de
Bordeaux

e Enquéte consommation, PAT

< .. .
" Cliquer sur les liens

Grand Calais Terres et Mers
ou Haute-Gironde

Aller plus loin

Outils de consultation / concertation :
Guide de LISODE

PR0oEY amEnAIeE EssTORLAL 2 bl PROJET ALIMENTAIRE TERRITORIAL

Démarche participative terminée depuis le Dimanche 30 juin 2019

Economie, attractivité, rayonnement, solidarité

PROJET ALIMENTAIRE TERRITORIAL

CONCERTATION PUBLIQUE

L . Et vous,
pour découvrir les

visuels : :
s[slsf] VOS assiettes ?

©

Participez 6 I'enguéte sur les habitudes
de consommation olimentoire des habitonts de Houte-Gironde

— —— Répondez en mons de 10 minutes sur BiEE
B o Todsietre enquete.producteurs-houte-gironde.fr
| Ry &

Tous les habitants de Haute-Gironde sont invités a participer a une grande enquéte
pour connaitre leurs habitudes de consommation alimentaires accessible via le site

https:/fenquete.producteurs-haute-gironde.fr

Page daceusi - Ass = Actuaités.» Riépondaz i lenquits pous Is Projet Almentairs T

Répondez a I'enquéte pour le Projet Alimentaire Territorial
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https://jeparticipe.metropole-rouen-normandie.fr/concertation-publique/projet-alimentaire-territorial
https://participation.bordeaux.fr/processes/assises-democratie/f/11/meetings/52
https://participation.bordeaux.fr/processes/assises-democratie/f/11/meetings/52
https://www.grandcalais.fr/repondez-a-lenquete-pour-le-projet-alimentaire-territorial/
https://www.grandcalais.fr/repondez-a-lenquete-pour-le-projet-alimentaire-territorial/
https://www.grandcalais.fr/repondez-a-lenquete-pour-le-projet-alimentaire-territorial/
https://www.grandcalais.fr/repondez-a-lenquete-pour-le-projet-alimentaire-territorial/
https://www.grandcalais.fr/repondez-a-lenquete-pour-le-projet-alimentaire-territorial/
https://www.mairie-laruscade.fr/une-grande-enquete-sur-la-consommation-alimentaire/
https://jeparticipe.metropole-rouen-normandie.fr/concertation-publique/projet-alimentaire-territorial
https://participons.marseille.fr/
https://participation.bordeaux.fr/processes/assises-democratie/f/11/meetings/52
https://www.facebook.com/bordeauxmaville/posts/-chaque-ann%C3%A9e-la-ville-de-bordeaux-donne-la-parole-%C3%A0-ses-habitants-%C3%A0-loccasion-d/1119059716932769/

#1_DIAGNOSTIC

Eveiller l'intérét & recueillir les données

e Outil #4 : Consulter les parties prenantes

Consultation des parties prenantes

A cette etape de diagnostic, il est important de consulter et
prendre du temps pour écouter les parties prenantes du
systéme alimentaire. La charte graphique du PAT est
mobiliseée des cette etape afin de faciliter la reconnaissance
de la démarche par les acteurs du territoire par la suite.

Services & mobiliser

Tous les services dont les compétences ont trait de prés ou de
loin aux enjeux alimentaires (foncier, développement
economique, solidarité, déchets, achats publics,
environnement, agriculture, espaces verts, etc.).

Colt/Impact

 Diagnostic participatif
o Ateliers de restitution du

diagnostic

Indicateurs

©E &&

e Nombre de participants sur nombre

d'inscrits

 Diversite des acteurs représentés : part
des acteurs par etape de la chaine de

valeur

Exemples et illustrations

Méthodologie

e Définir une charte graphique dés cette eétape pour
permettre visibilité/reconnaissance des éléments de
communication liés au PAT par la suite

» Faire intervenir élus et chargés de mission PAT en

o Atelier de restitution
o Atelier de définition des
objectifs strategiques

charte

infroduction et animation pour rendre visible ces 2 acteurs
aupres des parties prenantes : point focal

* |dentifier des jours et horaires qui permettent a lensemble
des acteurs de venir : dont artisans, agriculteurs, efc.

o Atelier de co-construction de

Aller plus loin

Facilitation graphique

Cartographie des parties prenantes

ﬂ/‘g Exemple d'outils a la concertation, Stratégie de gouvernance
alimentaire du Département du Gard, Let's Food

@

o % ot e b/ L pre—
I
evcnsomnen % p ronaus s |
&5 &bz 1R R
[ ey % e =5  ouc |
uafl £
priabioncincts i - ¥
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#1_DIAGNOSTIC Eveiller I'intérét & recueillir les données Aller plus loin
o Outil #5 : Travailler avec les lycées et/ou les étudiants Méthode d'encadrement

d'un projet étudiant
Festival Alimenterre

Travailler avec les lycées et/ou les étudiants CoGt/Impact

Afin de multiplier les cibles et d'approcher des acteurs du . Concours étudiants/lycéens @ 6\//_ 2\¢ cliquer sur les liens

territoire parfois moins enclins & étre attentifs aux e Invitation aux restitutions @ A//_ pour découvrir les visuels

messages/ consultations de la collectivité, il peut étre

intéressant de s'associer des le diagnostic avec des Indicateurs G

universités, lycées voire associations sportfives ou culturelles A table Lyon !:la Du2,_ m

. _ . T . . . Semaine de au 7 juin

afin de solliciter leurs avis et/ou leur créativite. e Nombre de projets impliquant une l'alimentation i

collaboration avec étudiants ou lycéens LACORERTATION

Services & mobiliser

Exemples et illustrations
Tous les services lies au PAT

, , , FESTIVAL .
e Service jeunesse / universités » Concours en école dagro: | 2L ENTERRE T
° Service SO“dO“TéS ® Rennes, ECOTrOphehCI, ]el’ COﬂCOUI’S eTUd|OnT Le festival L'édition 2024 Actualités p ILesmnenaime:%hilans _
1 . . . g — - '_‘._ |
e Service sports d'innovation alimentaire I 2~ ¢
Al

e Montpellier Supagro e |
e Nantes et I'ecole de design

Service amenagement

Mé’rhodologie e Parler du PAT via le Festival Alimenterre
e Mastere Innovations et Politiques pour une

e Définir le besoin Alimentation Durable : projet d'éetude au
 Contacter et établir un partenariat avec une universiteé, un service d'un territoire

lycée ou une association locale e Ville de Lyon: "Plaidoyer des jeunes pour une
» Construire et proposer un sujet ainsi que les modalités alimentation de qualite” == hackathon pour

d'encadrement du projet une adlimentation durable
e Encadrer les étudiants dans leur projet o Festival Alimenterre
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https://www.gers.fr/information-transversale/actualites/alimentation-le-departement-des-landes-sinteresse-au-modele-gersois-41177
https://www.gers.fr/information-transversale/actualites/alimentation-le-departement-des-landes-sinteresse-au-modele-gersois-41177
https://www.lyon.fr/actualite/alimentation-et-gastronomie/table-lyon-la-semaine-de-lalimentation
https://www.lyon.fr/actualite/alimentation-et-gastronomie/table-lyon-la-semaine-de-lalimentation
https://www.lyon.fr/actualite/alimentation-et-gastronomie/table-lyon-la-semaine-de-lalimentation
https://www.alimenterre.org/le-festival-alimenterre-0
https://www.lyon.fr/actualite/alimentation-et-gastronomie/table-lyon-la-semaine-de-lalimentation
https://www.alimenterre.org/le-festival-alimenterre-0

Aller plus loin

Restituer . » , , . ,
#1 DIAGNOSTIC Sites de référence sur les données et eprésentations de donnees
= e Outil #6 : Construire des agri-alim : CRATER, Parcel, etc

inf hi y décli Observatoires de l'alimentation : Agence Bio, Territoires fertiles, etc.
Infograpnies er ies aecliner Outils de data visualisation : Canva, infogram, etc.

‘ns’rruire des infographies Colt/Impact
et les décliner sur différents supports .
o Infographies @ N i MANGEURS —
Pour synthétiser les élements clés d'un diagnostic ou d'un rapport MAiSONS & & MANGEUSES P
d'étape, et dinsi rendre un confenu dense plus lisible et Byl RES;LnggS ENQUETE
. : o A . : . 25% a HABITANTS : FOYERS
comprehensible par un large public, il peut étre utile de produire des Indicateurs i — 20% ... 30%
infographies claires et attractives. Déeclinées sur différents supports P o ot
(présentations, affiches, réseaux sociaux, site de la collectivite, etc)), * Nombre de telechargements s B .
elles permettent de mieux diffuser linformation et de favoriser ”“-n"’f“wo« — -~
lappropriation des enjeux alimentaires par les acteurs du ferritoire. ) . % S0V P —— =
Exemples et illustrations oo

Services & mobiliser

1/3 de Brefagne romantique

e Synthéese du diagnostic sous

e Tous les services lies au PAT forme d'infographie,
e Service communication/ reprographie Bretagne Romantique i LK W S 4 um
, .  Synthése du diagnostic sous emonme | = == _,m_;
Méthodologie forme de poster, Arche ;e ===

» Se familiariser avec les outils de data-visualisation

e |dentifier les supports qui fonctionnent le mieux et adapter les
infographies & ces derniers.

 Définir les besoins en infographies : message & faire passer, format

e 2 options : Passer par des experts externes au travers dune
prestation de service ou d'un marché public ; demander en interne
Au service communicafion

e Synthéese de données
nationales sous forme =P —
dinfographies en ligne, = R E=S=E__ ‘
Qu'est ce qu'on fait ? == .5 e =

e Qbservatoire de
'alimentation, EMS
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Aller plus loin

#1_DIAGNOSTIC Restituer Outil de construction
- o Outil #7 : Formation_ MOOC territorial . communiquer dans d'un MOOC
« g x EasyGenerator,
le temps pour intégrer les nouveaux acteurs au PAT Genially, et
‘mser un outil de formation autonome pour Colt/Impact
: LN
associer de nouveaux acteurs au PAT . MOOC &

P Mooc Y «
Afin de valoriser le diagnostic dans le temps et de permettre une Formation en présentiel é* (.‘)

information/ sensibilisation/ capacitation autonome, vous pouvez
choisir de construire un outil de MOOC territorial qui, sous forme de

quizz et textes a lire, permettrait aux acteurs du territoire qui EALIMENTATION
e Nombre de q f
L

Indicateurs LA FRESOQUE DE

rejoigne la démarche de s'approprier les principaux enjeux agricoles
et alimentaires du ferritoire, les politiques publiques en cours et les
initiatives et acteurs présents sur le territoire. Cela permet d'informer

participations & la
formation / au

mais également de monter en compeétences lors des ateliers MOOC o o
d'animation. Exemples _ .
Services & mobiliser et illustrations w ﬁﬁ-"j_ R —

e Tous les services lies au PAT « MOOC du Gard T AT T Construire;;‘

des systemes
alimentaires durables

e Service communication/ reprographie « MOOC développé par Let's

Food: Le systéme

1. LES SYSTEMES ALIMENTAIRES DES
OUTRE-MER : SOCLE COMMUN

, . dans les Outre-mer
Mefh°d°|°g'e alimentaire de la Réunion
. AuTreS exemples de VOUS&VEZREUS‘SIAVECUNSCDREDEO
. . \ . . . L B
 Construire le contenu de la formation a partir du diagnostic du formation : Fresque de Module de formation pour construire de . [ ——

systéemes alimentaires durables et résilients

systéme alimentaire local . .
y |IO|ImenTCI'|'|On dans les Outre-mer.

e Mettre en ligne la formation si le format MOOC est choisi
» Construire les supports de formation en suivant la charte graphique,
si la formation est en présentiel
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Animer et maintenir le lien

#2_GOUVERNANCE

e Outil #8 : Lettre d'information trimestrielle ou semestrielle &

Aller plus loin

Qutils de conception
de newsletter

destination des parties prenantes et page web dédiée

‘re d'information trimestrielle ou semestrielle
et page web dédiée

La gouvernance partagee du projet alimentaire territorial doit étre
animee afin de permettre un engagement de tous les acteurs du
systéme alimentaire local sur le long terme. Pour cela, differents
moyens peuvent &étre mobilisés : lettre d'information, page web avec
calendrier partage des événements et activites, etc. Si vos moyens
ne le permettent pas, la fiche france-pat.fr permet de valoriser le
PAT et ses actions.

Services & mobiliser

e Tous les services lies au PAT
e Service communication/ reprographie

Méthodologie

» Construire une liste de diffusion avec les adresses e-mail des
acteurs impliquées dans le PAT (au sens large)

» Construire le format de newsletter, identifier les rubriques &
valoriser et définir un calendrier de commmunication

e Rédiger le contenu de chaque newsletter

e Construire une page web dediee aux actualités de PAT,
evenements et compte-rendus des reunions des instances de
gouvernance

Colt/Impact

e Newsletter @é\//*\//—

e Page web @E ‘\//*\//_
Indicateurs

e Nombre d'ouverture
de la newsletter

e Nombre de visites sur
la page web

Exemples
et illustrations

e Newsletter

e Mail d'information mensuel Conseil
Consultatif de Bordeaux Métropoe

e Questionnaire de satisfaction du
CAA, Bordeaux metropole

e Site web de la strategie GOOD
FOOD (Bruxelles), avec mise &

disposition des compte-rendus des
echanges du Conseil Participatif de

la strategie

“ PAT Bordeaux Métropole
lettre Projet Alimentaire Territori;

PROJET ALIMENTAIRE TERRITORIAL ¥ &Rire

Actualités du Conseil Agricole et Alimentaire

Actualités du Projet Alimentaire Territorial
de Bordeaux Métropole

SOMMAIRE

#4 - Avril 2025

ERRATUM : Changement de date Pléniére du Conseil
Agricole et Alimentaire

La prochaine pléniére du Conseil Agricole et Alimentaire aura
lieu le 26 juin 2025 de 9h00 & 12h00 au Salon d'Honneur -
Hotel de Bordeaux Métropole et aura pour théme : Le
Gaspillage alimentaire

Lancement de |'espace collaboratif - Microsoft Teams

nnnnnnnnnn
DISTRIBUTION
TRANSFORMATION
ALECOLE

ADOMICILE

HORECA ,
N d
LUTTE CONTRE LE GASPILLAGE é'(h‘ /..... a \

ALIMENTAIRE

econsenparriciearircoon L€ conseil participatif Good Food
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Construire et abriter
e QOutil #9 : Site internet valorisant les acteurs et les actions du PAT

#3_STRATEGIE

‘ internet valorisant les acteurs et le PAT

Afin de communiquer au plus grand nombre les actions du projet
alimentaire territorial, il est pertinent de developper un site internet
dedié qui suit la charte graphique du PAT. Ce site internet peut
inclure par exemple : les grands objectifs du PAT, les actions
identifiees collectivement ainsi que leurs modalités de mise en
oeuvre, ou encore les acteurs ayant contribue & la réflexion ainsi que
les initiatives quiils portent. Cette valorisation permet également de
sensibiliser les citoyens afin qu'ils se dirigent vers et frequentent les
initiatives de leur territoire.

Services & mobiliser

e Tous les services lies au PAT
e Service communication/ reprographie

Méthodologie

 Définir les objectifs de coommunication autour de la page web :
contenus & fransmettre, cibles

e Rediger les contenus

e |dentifier la ou les personnes chargeées de mettre & jour la page
web & moyen terme

Colt/Impact
. Site dédie  (EXE) &

Indicateurs

e Nombre de visites sur
la page web

Exemples
et illustrations

e Site duPAT de Redon
Agglomeération

o Site web de la stratéegie GOOD
FOOD de Bruxelles : initiatives des
acteurs locaux, plan d'actions,
etc. répartis dans 2 espaces pro
et citfoyens

 Site web du projet adlimentaire
inter territorial de la grande
region grenobloise

Cliquer sur les liens
pour découvrir les visuels ﬂ,\&

sssssss

Le portail Good Food
Les infe

infos et les soutiens pour cultiver, mieux manger et
moins gaspiller 4 Bruxelles

v

La stratégie Good Food 2 (2022-2030)

ﬁ GOOd FOOd _brussels <& Q %;t?’:"h!t‘:"_'f“"

ACCUEIL LEMOIS DE LA TRANSITION ALIMENTAIRE

Projet Alimentaire
inter-Territorial (PAIT)

Conscients des enjeux de I'alimentation dans la
logique, 9 partenaires publics et 3

rofessionnels et de la société civile

travaillent ensemble dans le cadre du Projet
Alimentaire inter-Territorial (PAIT) de la grande
région grencbloise, pour tendre vers davantage de

qualité et de local dans nos assiettes.

EN SAVOIR PLUS

SOMMAIRE

Aller plus loin

Outils de
développement de
sites internet : Wix,
Wordpress, Joomla,
YesWiki, etc.

Site internet

Introduction

Chercher un

associé

Sinstaller

NOSACTIONS QUISOMMES-NOUS? CONTACT ° @

S"Ii;t&,
“LA TDANSI%:!
ok ALIMENTAIRE

fy
\'_I:w ISITES DE FERMES
CONFERENCES =y

sl

<«
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Aller plus loin
Diffuser Outils de mise en

o Outil #10 : Exposition itinérante sur les enjeux agricoles et page de supports &
L4 [ ) . ° ° ° |, .1_. :C ’
alimentaires ou PAT & destination du grand public exposition . anva

#3_STRATEGIE

etc.
E ion itinérante sur les enjeux agrlcoles Coﬁ’rllmpac’r ZOOM GRAND PUBLIC
et alimentaires ou sur le PAT « Cible parmi les profils : Citoyens (stabilisteurs, libéraux
. EXpOSiTiOh @E ‘\//*\//— optimistes, laissés pour compte, attentistes ; Selon la

typologie de Destin Commun et Parlons Climat)
o Ou les atteindre : marchés de producteurs, clubs de sports,
CCAS, associations de quartiers / MJC, etc.
Indica’reurs « Quels médiateurs : associations locales, assistants de
service social, club de sport, etc.

La collectivité peut également mobiliser des outils innovants PAT

afin de faire parler des enjeux agricoles et alimentaires mais
egalement de son PAT sur le territoire. Cela peut notamment

passer par une exposition fixe ou itinérante sur le territoire. S Buca da difivsten dle

. ‘ N lexposition
Services a mobiliser « Nombre de visiteurs

Cliquer sur les liens
N pour découvrir les visuels

e Tous les services lies au PAT

e Service communication/ reprographie Exemples ot illustrations

MéthdOIOQie e PAT du Pays de Dreux : Exposition
itinerante « Nos assiettes ont un visage »,
o Sélectionner les messages & faire passer galerie de portraits des acteurs de la
o Identifier un partenaire pour concevoir I'exposition, ou bien la chaine alimentaire de 'Agglo
préparer en interne : prise dimages, rédaction des textes » Bordeaux Metropole : exposition «
associés Paysans de la meétropole »
 Mobiliser les partenaires locaux pour identifier les lieux * PAT Coeur du Jura: exposition itinérante
d'exposition et éventuels temps d'animation autour de aufour du PAT
lexposition » Exposition itinerante alimentation

durable de Qualimentaire
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Aller plus loin

Diffuser . .
#3 STRATEGIE . . o ’ o Outils de mise er‘w
= o Outil #11: Magazines des collectivités et/ou livret dédié au PAT page de supports &
l'exposition : Canva,
efc.
A< Cliquer sur les liens
M ines des collectivités et/ou livret Colt/Impact pouridecouvrirlicsivisus|s

dédié au PAT

‘ _ S livret du PAT
Au-delda de la mise en place d'une exposition itinerante, la

collectivité peut publier regulierement un magazine ou un
livret dédie au PAT afin d'informer les acteurs du systeme
alimentaires et les citoyens des avancées du PAT.

Indicateurs

e Nombre de
téléchargement du

Services a mobiliser Magazine / du livret

e Nombre de distributions

e Tous les services lies au PAT oapier

e Service coommunication/ reprographie

Exemples et

Méethodologie illustrations
e Préciser les cibles et identifier les messages & faire * Nanfes Metropole :
passer au travers de ce document Magazine "Les Nantavores”
e Rédiger les contenus e Livret duPAT de
e Mettre en page le magazine / livret en suivant la 'Eurométropole de
charte graphique du PAT Strasbourg

e Pays de Chaumont :
Magazine "le Mag_gqui envoie
du PATe"

e Magazine / @ & 6\/,_ P"“ V5o LEMAG,

Lo uteme .
uﬁv.ummwmam T
Qi Veincn 5 retaorbns h PAT s s e Chisomendt T

uel locavore i e
-Vous ? ] s e

2. L rifbrrte techvigen o PAT
page 11

% Quize : Qued locavore des-vous

¥ Lo ferme en quelgues chiffres

|

5+ Qe mange:Fon dand led Qsseties S8 ros contnes

Un guide de saison |
aux petits oignons |

[ page 18 | 3 Yl
- ]
b J 3le ool de
S [ B s
R 2- Morche dons e con
NG AW 5. tepense. 3
= . R/

Le PAT passe bt
3 sserole [Miiaie

¥ Dis ol co.gue

STRATEGIE
& PLAN D'ACTIONS

T P

-
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Aller plus loin

Fédérer les acteurs o .
Guide "bonnes pratiques de
e Outil #12 : Organiser des événements festifs reguliers pour événementiel
. CTTNT e - responsable”, Ville de Lyon
valoriser les initiatives et encourager la participation

7y~ FE SO,
o LAl |8
@ o 2 ‘s nidm

LES uEJu s ‘?& )

: - el . T RENDEZ-VOUS:: ™ ;
Organi es événements festifs réguliers pour Colt/Impact * @& CALIMENTATION @y

*

/:ﬁ- Manger mieux, vivre mieux.

valoriser les initiatives et encourager la participation .
g P P e Evénement @@ é\//_é\//_é\//‘ -

#4_PLAN D'ACTIONS

"?:." ﬁ e
‘ ¥m Mec i

Pour renforcer la dynamique collective autour du PAT, il peut étre utile 7 - m
d'organiser réguliérement des temps conviviaux ouverts & tous Indicateurs 2025
(marchés festifs, repas partagés, visites de fermes, animations [ALIMENTATION _
pédagogiques, etc.). Ces moments permettent de valoriser les e Nombre d'événements s e \ois 2
initiatives locales, de donner de la visibilité au projet, de renforcer le organises par an o
sentiment d'appartenance et de mobiliser de nouveaux acteurs en e Nombre de participants g s o -
s'‘appuyant sur 'energie du collectif. e Nombre de partenaires
impliqués dans AL HNTATION
q . " DURABLE
Services a mobiliser f'organisation
e Tous les services liés au PAT Exemples et
e Service coommunication/ reprographie illustrations
Mé’rhodologie e Grand Lyon Métropole : "A table Lyon " Semaine du I'alimentation durable
e Montpellier Méditerranee Métropole : 4 saisons de 'agroécologie et de l'alimentation
durable

 Définir collectivement (avec les acteurs du territoire) les cibles et les
messages a faire passer au fravers des évenements

e Construire un programme et sassocier avec les acteurs du territoire, issus
ou non du domaine de lagriculture et de alimentation, pour animer les
ateliers / éevénements

e Eurometropole de Strasbourg_: Les Rendez-vous de l'alimentation

e PAIT de la grande region grenobloise : le mois de la fransition alimentaire

e Asae Conseil, Polynesie francaise : « village de I'alimentation et de l'innovation », ateliers
culinaires
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https://pait-transition-alimentaire.org/le-mois-de-la-transition-alimentaire/
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1240789500552854&id=100038654484743
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1240789500552854&id=100038654484743
https://pait-transition-alimentaire.org/le-mois-de-la-transition-alimentaire/
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.montpellier3m.fr/manger-comme-seme-le-festival-des-4-saisons&ved=2ahUKEwiUs_Clz6-NAxWMcaQEHZPzAKAQFnoECBgQAQ&usg=AOvVaw00QgO8ckypK1JksPfuGI56
https://www.lyon.fr/actualite/alimentation-et-gastronomie/table-lyon-la-semaine-de-lalimentation
https://participer.strasbourg.eu/detail-participation/-/entity/id/411483117

Fédérer les acteurs
#4_PLAN D'ACTIONS

Prop‘des appels a projet aux acteurs du PAT pour
renforcer I'écosystéme et faire connaitre le PAT

Le PAT est une démarche collective autour d'objectifs definis
collectivement : il est primordial que les acteurs locaux benéficient
alors du soutien dont ils ont besoin pour developper leurs actions en
faveur de ces objectifs. Un appel a projet régulier de la collectivité
peut permettre de répondre & ce besoin.

Services & mobiliser

e Service financier
e Service communication
e Services impliqués dans le PAT

Méthodologie

» Rédiger le cahier des charges de lappel a projets en fonction des
objectifs du PAT et des actions  mettre en ceuvre afin que les réeponses &
'AAP y contribuent

 Publier et diffuser 'AAP au travers de différents canaux : site web,
réseaux sociaux, newsletter, acteurs relais, etfc.

Colt/Impact

* Appel & ©O©®

projetfs dedié ‘\//—é\//—
Indicateurs

e Nombre de reponses a
'AAP

e Nombre de projets
soutenus par an

Exemples et
illustrations

e Ville de Lyon: Appel a projets «
alimentation durable »

e Ville de Paris : Appel a projets «
alimentation durable et
solidaire »

e Lorient Agglomeration : Appel &

projet « Programme
Alimentaire Territorial 2023 »

Aller plus loin

Guide d'appui ala

o Outil #13 : Proposer des appels a projet aux acteurs du construction d'un cahier des
PAT pour renforcer l'écosystéeme et le faire connaitre

charges d'appel & projets

.  Cliquer sur les liens
N

pour découvrir les visuels

Appel a projets

alimentation
durable et
solidaire -

édition 2025

@© Mise a jour le 1012/2024

......

Appel a projets
alimentation
(o [F] =] o] [=]
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https://events.lyon-france.com/votre-evenement/organiser-un-evenement-eco-responsable-a-lyon/guide-les-bonnes-pratiques-de-l-evenementiel-responsable
https://events.lyon-france.com/votre-evenement/organiser-un-evenement-eco-responsable-a-lyon/guide-les-bonnes-pratiques-de-l-evenementiel-responsable
https://www.lagazettedescommunes.com/892291/lappel-a-projets-un-outil-de-demarche-collaborative/
https://www.lagazettedescommunes.com/892291/lappel-a-projets-un-outil-de-demarche-collaborative/
https://www.lyon.fr/actualite/professionnels/appel-projet-alimentation-durable
https://www.lyon.fr/actualite/professionnels/appel-projet-alimentation-durable
https://www.lyon.fr/actualite/professionnels/appel-projet-alimentation-durable
https://www.paris.fr/pages/appel-a-projets-alimentation-durable-et-solidaire-edition-2022-20082
https://www.paris.fr/pages/appel-a-projets-alimentation-durable-et-solidaire-edition-2022-20082
https://www.paris.fr/pages/appel-a-projets-alimentation-durable-et-solidaire-edition-2022-20082
https://www.paris.fr/pages/appel-a-projets-alimentation-durable-et-solidaire-edition-2022-20082
https://www.paris.fr/pages/appel-a-projets-alimentation-durable-et-solidaire-edition-2022-20082
https://www.lorient-agglo.bzh/actus/toutes-les-actualites/actualite/news/un-nouvel-appel-a-projets-pour-une-alimentation-durable-locale-et-solidaire/
https://www.lorient-agglo.bzh/actus/toutes-les-actualites/actualite/news/un-nouvel-appel-a-projets-pour-une-alimentation-durable-locale-et-solidaire/
https://www.lorient-agglo.bzh/actus/toutes-les-actualites/actualite/news/un-nouvel-appel-a-projets-pour-une-alimentation-durable-locale-et-solidaire/
https://www.lorient-agglo.bzh/actus/toutes-les-actualites/actualite/news/un-nouvel-appel-a-projets-pour-une-alimentation-durable-locale-et-solidaire/
https://www.paris.fr/pages/appel-a-projets-alimentation-durable-et-solidaire-edition-2022-20082
https://www.lyon.fr/actualite/professionnels/appel-projet-alimentation-durable

#4_PLAN D'ACTIONS

Animer et coordonner

e Outil #14 : Organiser des webinaires thématiques pour
maintenir informer et valoriser des initiatives locales

Orgcmise! webinaires thématiques pour
maintenir informer et valoriser des initiatives locales

Avec la democratisation des outils numeériques, les webinaires sont
devenus des moyens utilises par les collectivités afin de collecter des
avis et/ou communiquer sur et valoriser certaines initiatives et actions.

Services a mobiliser

 Service informatique
e Service communication

Méthodologie

webinaires prevue

Identifier 'objectif et les cibles du webinaire et/ou de la série de

Construire le programme et contacter les intervenants potentiels
Préparer la logistique du webinaire (Zoom, Teams, efc.)
Animer le webinaire et mettre & disposition le replay

Colt/Impact

e webinaires @ A‘— &

Indicateurs

e Nombre de webinaires
organises

e Nombre de participants au

webinaire

e Ratio entre le nombre d'inscrits
et le nombre de participants

Exemples et illustrations

e Ville de Mouans-Sartoux -

MEAD : Cycle de webinaires

autour de son Projet Alimentaire

Territorial
o Angers Loire Métropole :

Webinaire de présentation du

projet adlimentaire territorial

7\

Cliquer sur les
liens

pour découvrir
les visuels

Aller plus loin

Outils d'organisation de
webinaires de type Zoom
ou Teams

[ e T s ST T .Y 5
CONSTRUISEZ VOTRE PROGRAMME

AGRICULTURE ET ALIMENTATION

POUR LEF GOBATN BEANDATIAURICIPAY oAt s

NLais

lére période d'avril a juillet 2025
3 webinaires et une visite :

Webinaire 1 le 16.04.25 & 14h
aaaaaaaaaaaaaaaaa lective bio, saine, et durable

Webinaire 2 le 14.05.25 & 14h
La Maison d'Education & I'"Alimentation

urable, 'accompagnement des publics

Webinaire 3 le 28.05.25 & 14h
L'acecessi bilité physique et sociale
a "alimentation durable

-

Mardi-30-mars20
o pl o 0:0371:32:20
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https://pqn-a.fr/fr/actualites/agenda/mead-mouans-sartoux-webinaire-et-rencontres-poursuivre-et-developper-son-projet-alimentaire-pour-l-elaboration-du-programme-municipale-de-2026
https://pqn-a.fr/fr/actualites/agenda/mead-mouans-sartoux-webinaire-et-rencontres-poursuivre-et-developper-son-projet-alimentaire-pour-l-elaboration-du-programme-municipale-de-2026
https://pqn-a.fr/fr/actualites/agenda/mead-mouans-sartoux-webinaire-et-rencontres-poursuivre-et-developper-son-projet-alimentaire-pour-l-elaboration-du-programme-municipale-de-2026
https://pqn-a.fr/fr/actualites/agenda/mead-mouans-sartoux-webinaire-et-rencontres-poursuivre-et-developper-son-projet-alimentaire-pour-l-elaboration-du-programme-municipale-de-2026
https://pqn-a.fr/fr/actualites/agenda/mead-mouans-sartoux-webinaire-et-rencontres-poursuivre-et-developper-son-projet-alimentaire-pour-l-elaboration-du-programme-municipale-de-2026
https://www.youtube.com/watch?v=P7A6YevPZCQ
https://www.youtube.com/watch?v=P7A6YevPZCQ
https://www.youtube.com/watch?v=P7A6YevPZCQ
https://www.youtube.com/watch?v=P7A6YevPZCQ
https://pqn-a.fr/fr/actualites/agenda/mead-mouans-sartoux-webinaire-et-rencontres-poursuivre-et-developper-son-projet-alimentaire-pour-l-elaboration-du-programme-municipale-de-2026
https://www.youtube.com/watch?v=P7A6YevPZCQ

Aller plus loin
Diffuser et sensibiliser : . | |
iche méthodo :

e Qutil #15 : Réaliser des films de valorisation sur le PAT réalisation de video

#4_PLAN D'ACTIONS

Réal‘es films de valorisation sur le PAT Colt/Impact
ﬁ/% Cliquer sur les liens
. /4 / \ pour découvrir les visuels
L'outil vidéo permet de communiquer facilement et rapidement * Video @ @ é\_ 6\

auprées des habitants d'un territoire. Cependant, la video implique
egalement d'étre synthétique et de sélectionner les messages a faire
passer autour du PAT.

Indicateurs

e Nombre de vidéos réalisées

) . . e Nombre de vues aux vidéos
Services a mobiliser

e Service communication Exemples et illustrations

e Pays Barval: Video de
laoncement du PAT
e Grand Autunois Morvant :

Méthodologie

Presentatfion 2023 du PAT
e Provence Alpes Agglomeération :
 Définir les objectifs et la cible de la vidéo Video du PAT en collaboration
e |dentifier les intervenants avec la Ligue de Enseignement
 Construire un script video : un déroulé prévisionnel de la video o Communauté de Communes
seconde par seconde Coeur Cbte Fleurie :
e Faire valider le script aux €lus Presentation du PAT

» Reédliser les prises de vues
e Monter la vidéo
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https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.youtube.com/watch?v=XoZjfwURD2w
https://www.youtube.com/watch?v=XoZjfwURD2w
https://www.youtube.com/watch?v=947pgOaw1Xk
https://www.youtube.com/watch?v=947pgOaw1Xk
https://www.youtube.com/watch?v=947pgOaw1Xk
https://www.youtube.com/watch?v=4zwBOppIZTI
https://www.youtube.com/watch?v=4zwBOppIZTI
https://www.youtube.com/watch?v=4zwBOppIZTI
https://www.youtube.com/watch?v=4zwBOppIZTI

Diffuser et sensibiliser :

#4_PLAN D'ACTIONS

e Outil #16 : Communiquer auprés des éléves

et des parents d'éléves

muniquer aupres des éléves
et des parents d'éléves

La communication aupres des enfants et parents
d'¢éleves est importante afin de faciliter 'appropriation
des changements operés notamment dans le cadre de
la restauration collective (infroduction de menus
vegetariens, refrait du plastique, etc.) Pour cela,
differents outils peuvent &tre mobilisés : rencontres
regulieres, diffusion d'informations par mail ou via une
plateforme dédiee, etc.)

Services & mobiliser

e Service restauration collective
Méthodologie

e |dentifier les messages & faire passer aux enfants
et parents déleves

» Construire des supports de communication
adaptés et organiser des rencontres regulieres
avec les parents déleves

Colt/Impact

e Support de
communication

e Réunions avec les
parents

@&
© &4

Indicateurs

e Nombre de campagnes / visuels produits

e Nombre de rencontres avec les parents

e Nombre de personnes touchées par an par
les actions

Exemples et illustrations

o DGEE, DSP, communes et associations de
Polynésie francaise : Programme « Ecole en
Sante »

e Asae Conseil en Polynésie frangaise : «
Classes du godt »

 Ville de Montpellier : Programme "Ma Cantine
Autrement” (livret pedagogigue, dipléme de
l'éco-éecoalier)

Aller plus loin

Guide "Réunion avec les parents d'éleves :
votre mode d'emploi”

Outils de mise en page de type canva pour
creer les visuels

(4
ATOUT
BON
- o » »r -
Diplome eco-écolier
ma cantine et moi, on a tout bon!
Man.gn.r dn.s. alum‘n-nts de eamoﬁ et .IIL'l:nlca.u)c-:
c'est bon pour mes papilles et pour ma planéte !
r Pil“ipl':le SAU_F!EL _.Elh
: 7
‘_\ 7 4
. ' /A
B xS =
¢ ECOLE EN £
= Ls b
ESANTE}
Y SV YA Y Aty
DUEE {8 grecmon,
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https://vocationenseignant.fr/reunion-avec-les-parents-deleves-votre-mode-demploi/
https://vocationenseignant.fr/reunion-avec-les-parents-deleves-votre-mode-demploi/
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.service-public.pf/dsp/wp-content/uploads/sites/12/2022/02/dsp-ecole-en-sante-guide-des-profesionnels-de-sante.pdf
https://www.service-public.pf/dsp/wp-content/uploads/sites/12/2022/02/dsp-ecole-en-sante-guide-des-profesionnels-de-sante.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.tahitimagazines.com/post/sens-apprentissage&ved=2ahUKEwiHqYWx96-NAxVUVKQEHTfLAlsQFnoECB4QAQ&usg=AOvVaw2WsvftMuwsQCS32zdF_6DD
https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://www.tahitimagazines.com/post/sens-apprentissage&ved=2ahUKEwiHqYWx96-NAxVUVKQEHTfLAlsQFnoECB4QAQ&usg=AOvVaw2WsvftMuwsQCS32zdF_6DD
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://letsfoodideas.com/fr/initiative/ma-cantine-autrement-lutte-contre-le-gaspillage-alimentaire-et-la-reduction-des-dechets-tout-en-sensibilisant-les-petits-comme-les-grands/
https://letsfoodideas.com/fr/initiative/ma-cantine-autrement-lutte-contre-le-gaspillage-alimentaire-et-la-reduction-des-dechets-tout-en-sensibilisant-les-petits-comme-les-grands/
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://letsfoodideas.com/fr/initiative/ma-cantine-autrement-lutte-contre-le-gaspillage-alimentaire-et-la-reduction-des-dechets-tout-en-sensibilisant-les-petits-comme-les-grands/
https://letsfoodideas.com/fr/initiative/ma-cantine-autrement-lutte-contre-le-gaspillage-alimentaire-et-la-reduction-des-dechets-tout-en-sensibilisant-les-petits-comme-les-grands/
https://www.service-public.pf/dsp/wp-content/uploads/sites/12/2022/02/dsp-ecole-en-sante-guide-des-profesionnels-de-sante.pdf

Aller plus loin

Diffuser et sensibiliser :

, Pas d'outils spécifiques : recours a des
A DSOS e Outil #17 : Proposer des événements, création prestataires extérieurs pour organiser ces

activites

culturelles pour sensibiliser le grand public

Prop des évenements, création Coat/Impact Lo compagnie
culturelles pour sensibiliser le grand o7, WAACTE
public o Evénements de @xg) 0\//_ A”— résent
sensibilisation
e Thédtre, etc. L N
Des évenements festifs peuvent étre organises pour @E A A
diffuser le plan d'actions du PAT et sensibiliser plus
largement aux enjeux d'agriculture et d'alimentation Indicateurs
durable.

e Nombre d'évenements organises I o n
Services & mobiliser « Nombre de participants ot a1

I Slgaln,
I PETR Albigecis-flastides. = L'éid do Yacur
lorconk un projet ar xticus do ok e en svec s SmaSqua de flimenkrion.

e Service communication

 Service cantines scolaires (option) \%f\}‘%
’ . Exemples et illustrations a0 &N\ B Unoecice
Me'l'hOdOI()gle ‘f 7 - Un voyage dans le temps
e Piéce de thédtre "Opération Brocolis”, de ' Y
o Identification des besoins de sensibilisation vis- la compagnie Minibus
a-vis du plan d'actions du PAT » Piece de thedtre de sensibilisation autour .
e Construction d'animations autour des actions de la viande "CARNE", de la compagnie @y
du PAT en collaboration avec les acteurs du Gerard Gerard ks
territoire e Fresque de I'Alimentation f!_’
o Piece de théatre "autophagies” de Eva z
Doumbia ot )
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https://www.coeur-herault.fr/sites/default/files/field/pdf/flyer-operation-brocolis-verso.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://www.youtube.com/watch?v=V_eBT3XZkxM
https://ciegerardgerard.fr/projet/leprojetcarne/
https://ciegerardgerard.fr/projet/leprojetcarne/
https://ciegerardgerard.fr/projet/leprojetcarne/
https://fresquealimentation.org/
https://www.croix-rousse.com/au-programme/autophagies/
https://www.croix-rousse.com/au-programme/autophagies/
https://www.coeur-herault.fr/sites/default/files/field/pdf/flyer-operation-brocolis-verso.pdf
https://ciegerardgerard.fr/projet/leprojetcarne/

Aller plus loin
Diffuser et sensibiliser

e Outil #18 : Mobiliser les réseaux sociaux pour

Méthodologie Réseaux Sociaux

#4_PLAN D'ACTIONS

Communlquer Sur Ie PAT / o o PAT_mﬂ 2022
5, (' 27 Projet Alimentaire Territorial
of] o J 4 . "N e, M | | ! pAA © Message
iliser les réseaux sociaux Colt/Impact b —
Il est important de se saisir des outils utilisés par les o Communication @ A’a : —

Intro Publications 25 Filtres
citoyens afin de leur communiquer les informations sur les réseaux o iAo e ——
relatives au projet alimentaire territorial, ses reussites sociaux
et ses enjeux mais également valoriser des initiatives .

Ay itOi iFf A ' ivi ©  Jeudi27 2 sessions !
et événements du territoire. Pour cela, différents ‘ lutmhii{?;?qﬁ-‘iﬁfnm ahaTh g Tha
médias peuvent étre utilisés : LinkedIn (vocation Indicateurs Centre Culturel de Huy

professionnelle), Facebook (pour toutes et tous). /La Rencontre

e Nombre d'évenements organises
e Nombre de participants

des organisateur.rice.s

Services & mobiliser

e Service communication/Médias

Exemples et illustrations i P e ot e
Methodologie ¥ ALIMENTAIRE e
o "Cultivons le godt d'ici" - PAT Provence 3 ﬂ§| 1“:“ = =
e Construire un plan médias : cible, messages & Alpes Agglo - Page Linkedin dedice
diffuser, "posts types", planning de publication au PAT S e
e Poster sur les réseaux e PAIT de la grande région grenobloise f;\ D
e Créer un groupe facebook ou Linkedin dédié - Page LinkedIn dediee gl Rpvose i e memwes wiis

e Page Facebook dédiee u Festival
‘Nourrir Huy Waremme"

Infos

Conscients des enjeux de I'alimentation dans la vie de tous, 7 territoires et 3 acteurs socio-professionnels
travaillent ensemble a I'émergence d'un Projet Alimentaire Inter-Territorial (PAIT) sur le bassin grenoblois qui
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https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-du-territoire-de-paa/?trk=public_post_share-update_actor-image
https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-du-territoire-de-paa/?trk=public_post_share-update_actor-image
https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-du-territoire-de-paa/?trk=public_post_share-update_actor-image
https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-inter-territorial/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-inter-territorial/posts/?feedView=all
https://www.facebook.com/NourrirHuyWaremme
https://www.facebook.com/NourrirHuyWaremme
https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-inter-territorial/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/company/projet-alimentaire-du-territoire-de-paa/?trk=public_post_share-update_actor-image
https://www.facebook.com/NourrirHuyWaremme

Diffuser et sensibiliser

#4_PLAN D'ACTIONS o Outil #19 : Mobiliser panneau pocket pour

communiquer sur le PAT

Mob. panneau pocket pour
communiquer sur le PAT

Panneau Pocket permet de communiquer auprés des
citoyens n'utilisant pas les réseaux sociaux. Panneau
pocket permet de diffuser une information a la fois sur
des tableaux d'affichage dediés repartis sur la
commune et sur une application mobile dediee.

Services & mobiliser

e Service communication/Médias

Méthodologie

e Construire un plan medias : cible, messages &
diffuser, "posts types”, planning de
publications.

e Rediger et publier les posts.

Colt/Impact
e Communication @ A’/—

sur Panneau
Pocket

Indicateurs

e Nombre de posts par mois

sur Panneau Pocket &,g

Exemples et illustrations

e PAT Communauté de
Communes Sadne-
Beaujolais : partage des
dates d'ateliers via Panneau
Pocket

1
Panneau

Pocket "

Cliquer sur les liens
pour découvrir les

visuels

SOMMAIRE

Aller plus loin

Methodologie Panneau Pocket

Agenda Vie locale

i | :

& Affichage
ibliothéque l‘wﬂ
E I

il
\_2 | ECRANS DYNAMIQUES
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https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf

Diffuser et sensibiliser
e QOutil #20 : Faire connaitre le PAT et les initiatives

#4_PLAN D'ACTIONS

auprés des médias/presse

Fqire‘ﬂaitre le PAT et les initiatives auprés
des médias/presse

Les medias ont un écho aupres des citoyens d'un territoire et peuvent
constituer des relais efficaces : valorisation des temps de concertation,
mise en avant de certaines actions du PAT, mise en lumiere de
certains acteurs en mode “success story”, efc.

Les medias peuvent &étre mobilisés au titre de la presse papier, en
ligne ou encore de la radio ou des eémissions TV sur les chaines
régionales.

Services a mobiliser

e Service communication/Médias
Méthodologie

e Construire un dossier de presse autour du PAT

e Reédiger un communique de presse autour d'un événement precis
(validation du PAT en Conseil, organisation du premier atelier de
concertation, ouverture de la légumerie, efc.)

e Contacter les médias locaux afin de solliciter une mise en lumiére et

assurer la mise en relation éventuelle avec des acteurs du territoire

Colt/Impact
e Relation médias / @ 6\//_6\//‘

presse
Indicateurs

e Nombre d'articles de presse
/ intervention radio ou TV

Exemples et illustrations

e PAT Coeur du Jura: article Le Progres
‘Le projet alimentaire territorial veut
booster |'agriculture locale”

e PAT Rives de l'Ain-Pays du Cerdon :
article Le Progres "Le projet
alimentaire territorial entre dans une
phase de concertation”

e France 3 Grand Est : "Gros plan sur un
projet alimentaire territorial qui existe
en centre Alsace”

Aller plus loin

Dossier de presse
Communiqué de presse

Ceeur du Jura

» Le projet alimentaire territorial veut booster I’agriculture locale

Le projet alimentaire territorial (PAT) entre dans sa deuxiéme phase. Celle-ci consolide les actions déja mises en place et vise a
répondre aux enjeux soulevés par les participants aux ateliers. Restauration collective, réduction du gaspillage alimentaire,
diversification des filieres, difficulté pour les consommateurs 3 identifier les producteurs locaux... Les enjeux sont nembreux.

Maryline Chalon - 29 déc. 2023 3 19:00 - Temps de lecture : & min
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Pont-d'Ain
» Le projet alimentaire territorial entre dans une phase de concertation
De notre correspondant Henri Barth - 09 déc. 2023519:36 - Temps de lecture: 2 min

O
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https://www.leprogres.fr/societe/2023/12/09/le-projet-alimentaire-territorial-entre-dans-une-phase-de-concertation
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=3dIYUSGZkG0

#5_SUIVI & EVALUATION

Recueillir

Aller plus loin

Guide ADEME : "Evaluer limpact des Projets Alimentaire

e QOutil #21: Questionnaire de suivi et

Territoriaux (PAT) sur les territoires” et synthese

Podcast, Soliance Alimentaire : "L'évaluation des Projets

d'évaluation suite a la stratégie

Alimentaires Territoriaux (PAT) :Enjeux. Méthodes et

Questionnaire de suivi et d'évaluation suite a la
mise en place de la stratégie

Des lors que la stratégie est définie et lancee, un dispositif de suivi-
evaluation doit étre pense afin de mesurer les avancées et limpact
des actions menees. Ce suivi-évaluation passe par la collecte de
données et la diffusion de questionnaires aupres des publics cibles et
partenaires co-porteurs d'actions.

Services & mobiliser

e Service communication/Médias

Méthodologie

Définition du cadre de suivi-évaluation : objectifs, éléments a évaluer,
methode d'évaluation

Conception des questionnaires de récolte de données

Diffusion et traitement des résultats

Adaptation éventuelle du plan d'actions en fonction

Colt/Impact
e Questionnaire de @ 6\//_

suivi-évaluation
Indicateurs

e Frequence de collecte de donnees
quantitatives et qualitatives dans le
cadre du dispositif de suivi-
evaluation

Exemples et illustrations

e Questionnaire classique de type
typeform ou framaform

e Méthodes robustes et éprouvees de
type : URBAL, Syalinnov, etc.

SOMMAIRE

Perspectives”
Methode Syalinnov

Questionnaire a destination des porteurs
d’une initiative locale inspirée de la
sécurité sociale de I’alimentation
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Introduction

Ce questionnaire a pour objectif de recueillir des informations descriptives sur votre
initiative, ainsi que des données guantitatives, notamment sur son modéle socio-
économique et son éventuel dispositif de suivi-évaluation

Nous vous remercions par avance pour le temps que vous y consacrerez. Son remplissage
devrait prendre approximativement 40 minutes selon l'avancement de votre initiative. Vous
avez |a possibilité de répondre au questionnaire en plusieurs temps, en vous créant un
compte Framaform et en cliquant sur “enregistrer le brouillon” en bas de chaque page.

Afin d'y répondre au mieux, Nous vous invitans & vous munir des éléments suivants :
- Informations générales sur la présentation et le fonctionnement de votre initiative
- Données relatives au budget et au mode de financement

= Méthodes de suivi et d'évaluation de votre expérimentation

Veuillez noter que si votre initiative a bénéficié d'un financement “Mieux Manger pour Tous",
les données recueillies ci-dessous pourront étre transmises au service compétent du
Ministére de FAgriculture et de la Souveraineté alimentaire, a des fins de suivi et de
reporting.
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Recueillir
#5_SUIVI & EVALUATION

avanceées et impacts du plan d'actions du PAT

Outils de visualisation et suivi des
avancées et impacts du plan
d'actions du PAT

Les avancees du PAT et ses impacts doivent étre
partageées aux différents services mais également &
lensemble des acteurs impliques dans sa mise en
ceuvre. Pour cela, différents outils existent. Sur la base
des syntheses produites, les PAT sont invites  mettre
& jour les actions au moins une fois par an sur le site
france-pat.fr

Services & mobiliser

e Informatique
 Evaluation de politiques publiques

Méthodologie

e Construction du cadre de suivi-évaluation et
collecte des données

o Construction de lespace en ligne dediee sur lun
des outils choisis : Linea?2l, Territoires en Transition
(ADEME)

Colt/Impact

e Plateforme de
suivi, évaluation

OO &

Indicateurs

e Nombre d'indicateurs renseignes
sur la plateforme
e Fréequence de mise & jour

Exemples et illustrations

 Plateforme de pilotage et de suivi des
politiques publiques : Linea?2]

 Plateforme de visualisation du suivi-
evaluation développé par ADEME :
Territoires en Transition

Aller plus loin

Plateforme de pilotage et de suivi des politiques

o Outil #22 : Outils de visualisation et suivi des

publiques : Linea?l

Plateforme de visualisation du suivi-evaluation

developpe par 'ADEME : Territoires en Transition

Axe 1 -Se déplacer autrement

1.1.1 Créer un réseau de voies pacifides sur |

1.1.2 Renforcer le résaau de pistes cyclables du termritoire

1.1.3 Metire en place des pisies cyclables sur le

Mon suivi personnel

Indicateurs de suivi de mon plan

Linéaire d’aménagements cyclables sécurisés

SOMMAIRE

a Communé

s Berges

Ce tableau de bord est personnel afin de suivre mes plans d'action

e annuelle artificialisée

* Soutiens # Prioé

® Soutiens ¢ Priorité

2020

¢ Avancemenl & Réalisalion (en %) ¢ Dabe de création

# Avancement # Rabalisation jen %) @ Dabe de création @

nnnnnn

Emissions de gaz A effet de serre

2 B B,
=|8 |2 B)IE B

2020 2001 2022 2023
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' Diffuser aux élus et financeurs et autres PAT
B e e Outil #23 : Accueil d'autres PAT pour
rencontres et visite

‘eil d'autres PAT pour rencontres et visite Colt/Impact

Afin de contribuer & la transition de 'ensemble des territoires vers o Accueil dautres @ Q\//_é\//_ -~ -
des systemes alimentaires durables et résilients, il est important ferrifoires . —

de partager son experience a d'autres collectivités. Ces echanges

permettent aussi de prendre connaissance de bonnes pratiques Indicateurs

ou conseils venant d'autres collectivites faisant face a des enjeux

similaires. e Nombre de rencontres avec

d'autres PAT par an
Services a mobiliser

Exemples et illustrations
e Tous les services impliqués dans le PAT. P

e Voyage d'etude d'une délegation d'élus et
techniciens de la Communes de Communes du Pont
du Gard dans la Communaute de Communes du Val
de Dréme sur la restauration collective, organise
avec Un Plus Bio

» Voyage d'étude de la Communaute d'Agglomeration
Creil Sud Oise a Douaisis Agglo organisé avec Bio en
Hauts de France

» Voyage d'étude du Pays Avallonnais sur le Territoire
de Belfort, au sein de la Communauté de Communes
du Sud Territoire, pour apprendre du programme «
L'eau d'ici »

Méthodologie

e |dentifier les élements pertinent & partager & d'autres
collectivites

* |dentifier les besoins en termes de retours d'experiences

e Prendre contact avec France PAT ou d'autres réseaux de
collectivites (Un Plus Bio, Association des Maires de France, etc))
afin d'identifier les collectivités avec lesquelles echanger.

e Organiser des femps de rencontres (en ligne ou en présentiel)

SOMMAIRE La communication des PAT | 74


https://www.cc-pontdugard.fr/240-projet-alimentaire-territorial.htm
https://www.cc-pontdugard.fr/240-projet-alimentaire-territorial.htm
https://www.cc-pontdugard.fr/240-projet-alimentaire-territorial.htm
https://www.cc-pontdugard.fr/240-projet-alimentaire-territorial.htm
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://www.instagram.com/p/C6n3X8Zqzi4/
https://www.instagram.com/p/C6n3X8Zqzi4/
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://panneau-pocket.s3.gra.perf.cloud.ovh.net/source/sign_pdf/143220919765269f7c9d2834.72621857-1697030012.pdf
https://avallonnais.fr/voyage-etude-elus-eau-ici/
https://avallonnais.fr/voyage-etude-elus-eau-ici/
https://avallonnais.fr/voyage-etude-elus-eau-ici/
https://avallonnais.fr/voyage-etude-elus-eau-ici/

Merci pour
votre attention

5
@)

Partie mise en pratique rédigeée et mise en page par Let's Food. vl 7 FW wm

Partie theorie rédigée par Helene Person et mise en page par Let's Food



http://www.france-pat.fr/

