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La Communauté d'agglomération du Grand Sénonais est labellisée pour son Projet Alimentaire Territorial (PAT) par le Ministére de I'Agriculture et
IAlimentation depuis 2022. Les objectifs de ce PAT sont de relocaliser I'agriculture, structurer les filieres afin de développer la consommation de
produits locaux et ainsi favoriser la résilience alimentaire des territoires. Aussi, le «bien manger» et le «bien produire» sont deux enjeux principaux
auxquels les actions développées doivent répondre.

Résultats de l'enquete

menée aupres des consommateurs, citoyens, associations, entreprises et collectivité de lacommunauté de communes du Grand Sénonais
Au total, 118 personnes ont répondu a I'enquéte.
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Les produits locaux les moins consommés Les personnes interrogées estiment qu'elles pourraient 38
sont les produits laitiers, les |égumes secs consommer davantage de produits locaux s'il existait
et laviande autre que la volaille. des points de vente plus proches de leur domicile ou si

les produits locaux étaient plus présents en grandes ACTIONS POUR REPONDRE
surfaces. AUX ENJEUX

Parmi les actions proposées par les per-

sonnes interrogées, apparaissent en téte de

liste :

1. Lacréation de magasins de producteurs,
points de vente, marchés

. Le développement de l'approvisionne-
ment des cantines et restauration collec-
tive avec davantage de produits locaux

. Des prix plus compétitifs en vente directe
que dans les grandes surfaces

. Une communication plus importante sur
les producteurs a proximité
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